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POKYNY
Pochopenie médii

Otvorené otazky mozu byt uzitocné pre pochopenie médii.
Napriklad: Co je typické pre dané médium? O aky typ
média ide? Kto vytvara obsah? Kto financuje médium? Ako
si médium zabezpecuje vlastny prijem? Kolko casu je
potrebného na vytvorenie posolstva v danom médiu? Kto je
cielova skupina? Aké moznosti maju tvorcovia médii na
Sirenie svojich posolstiev? Aké suU typické posolstva? Ako
moze tvorca médii manipulovat posolstva?

Noviny a ¢asopisy

Tradi¢ne boli noviny a c¢asopisy

tlacenymi médiami, no v suc¢asnosti su

mnohé  z nich publikované  aj

elektronicky na internete. Financovanie
novin a Casopisov Casto pochadza od firiem, zaujmovych
skupin, sukromnych oséb a niekedy aj od Statu. Na tvorbe
médii sa podielaju novinari, fotozurnalisti, redaktori,
Séfredaktori, pracovnici zodpovedny za Upravu textu,
dizajnéri, pracovnici tlace a (online) programatori. Na
vyjadrenie svojich posolstiev pouzivaju titulky, pisany text,
rézne velkosti a farby pisma, kresby, karikatury a fotografie.
Vacsina tlacenych médii vychadza pravidelne a casto -
denne, tyzdenne alebo mesacne. Vdaka Castej periodicite
mozu informovat o aktudlnych udalostiach a poskytovat aj
hibsSie suvislosti a pozadie. Noviny a casopisy ziskavaju
prijmy prostrednictvom predplatného, priameho predaja a
reklamy. Vydavatelia - teda ti, ktori financujud médium -
Casto chcu ovplyvnit vyber tém a nasmerovat redakéné
postoje.

Knihy

Tradi¢ne su knihy tlatenym meédiom,

no v suc¢asnosti su niektoré vydavané aj

ako elektronické knihy (e-knihy), ktoré

sa daju cCitat na tablete, pocitaci alebo
¢itacke. Financovanie knih ¢asto pochadza od vydavatelstiev
a firiem. Tvorcami meédii su autori, redaktori, pracovnici
zodpovedni za sadzbu textu, vydavatelia a tlaciari alebo
programatori (pri e-knihach). Svoje posolstva vyjadruju
prostrednictvom obsahu knihy, ktory moze pozostavat z
textu a ilustracii, ale aj cez nadzov a obalku knihy, jej
kompoziciu a dizajn, ilustréacie a informacie o knihe a
autorovi. Knihy mozno kategorizovat podla obsahu -
napriklad ako beletriu, literatdru faktu, priruc¢ky alebo
ucebnice. Cas potrebny na vytvorenie knihy sa pohybuje od
niekolkych mesiacov aZ po niekolko rokov. Prijem sa ziskava
predajom knihy. Na zvySenie predaja mnohé vydavatelstva
investuju velké sumy do reklamy v novinach, radiu, televizii,
na plagatoch a na internete.
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Radio
Radio je netlacené, elektronické
médium. V  slUc¢asnosti mnoho
rozhlasovych stanic vysiela aj cez
internet. Financovanie vacsiny

rozhlasovych stanic pochadza od
spolo¢nosti alebo sukromnych oséb. Niekedy rozhlasové

stanice vlastni aj stat a v zriedkavych pripadoch ich
vlastni aj miestne komunity. Medzi tvorcov médii patria
rozhlasovi novinari, producenti, moderatori relacii,
Séfredaktori, redaktori sprav a hudobnici. Rozhlasova
stanica moze vysielat len s niekolkymi zapojenymi ludmi,
niekedy len s moderdtorom, technikom a redaktorom
sprav. Mnohé rozhlasové programy su pred vysielanim
vopred pripravené a moderatori ¢asto dostavaju uvodné
texty od novinarov, aby si ich precitali predtym, ako sa
odohraju ich spravy alebo reportaze. Medialne posolstva
sU vyjadrené vyberom programového obsahu, hlasov,
hovoreného jazyka, hudby a zvukov a obsahuju (aktualne)
informacie a zabavu. Cas potrebny na vytvorenie
rozhlasového vysielania sa pohybuje od minut do tyzdrov
alebo aj dlhsie, v zavislosti od rozhlasovej relacie a
konkrétnej témy. Prijem stanice pochadza hlavne z
reklamnych priestorov, ktoré predava. Niektoré
rozhlasové stanice dostavaju financ¢né prostriedky od
svojich vlastnikov alebo prostrednictvom poplatkov od
posluchacov; komunitné rozhlasové stanice sa casto
spoliehaju na dary.
Filmy
Film  je
médium, ktoré sa zvyCajne najprv
premieta verejne v kinach alebo
distribuuje prostrednictvom
streamovacich sluzieb, ako su Netflix,
Amazon Prime Video alebo Disney+.
Neskor byvaju filmy vydané na DVD
alebo Blu-ray diskoch, pripadne zdielané cez internet
(¢asto nelegalne). Financovanie filmov je zlozité. ESte pred
zaCiatkom natacania hladaju autor a rezisér niekoho, kto
film financne podpori. Potrebna suma sa liSi, no vyroba
filmu je casto velmi nakladny proces. Financovanie moze
pochadzat od sukromnych osbéb (producenta alebo
viacerych producentov) alebo velkych produkénych
spolo¢nosti.  Filmy byvaju  Casto spolufinancované
televiznymi stanicami alebo velkymi firmami vymenou za
umiestnenie produktov vo filme (napriklad hlavny hrdina
Soféruje Mercedes, BMW alebo inu konkrétnu znacku
auta). Na vyrobe filmu sa podielaju stovky az tisice ludi.
Patria sem reziséri a pomocni reziséri, autori, herci,
kameramani, zvukovi dizajnéri, tvorcovia kostymov,
vyhladavaci lokacii, kaskadéri a strihaci Specidlnych efektov
- len aby sme spomenuli niektorych. Medialne posolstva vo
filmoch sa vyjadruju prostrednictvom Zanru, pribehu,
dramatizacie, prostredia, postav, hereckych vykonoy,
kostymov, vizudlneho dojmu (svetlost alebo tmavost,
farby), zvukovych prvkov (hlasy, hudba, zvukové efekty), ako
aj strihu. Cas potrebny na vytvorenie filmu sa pohybuje od
priblizne pol roka az po niekol'ko rokov.

netlacené, elektronické



Filmy generuju prijmy predajom vstupeniek, predajom DVD
alebo Blu-ray diskov, tovaru suvisiaceho s filmom
(merchandising), ako aj poplatkami, ktoré platia televizne
stanice za vysielacie prava alebo divaci za prava na digitalne
sledovanie. Aby zwysili predaj vstupeniek, filmari zvycajne
investuju velké sumy do reklamy (filmové uputavky, plagaty,

publikum.

Televizia

Televizia je elektronické médium.

Mnohé televizne programy su tiez

zverejnované online a daju sa sledovat

na internete. Financovanie televiznych

stanic pochadza od statu, z poplatkov
od divakov alebo od firiem ¢i jednotlivcov. V niektorych
krajinach obcania prispievaju finan¢ne na prevadzku
televiznych vysielatelov. Tvorcami médii su programovi
riaditelia, moderatori, televizni novinari, S$éfredaktori,
spravodajski  redaktori, kameramani, zvukovi technici,
strihaci videa, herci, zname osobnosti, politici a hudobnici —
aby sme vymenovali aspon niektorych. Medialne posolstva
sa vyjadruju vyberom programovej naplne, samotnym
obsahom programov, vyberom moderatorov, pisanymi a
hovorenymi textami, obrazovym materidlom a zvukovymi
efektmi. Cas potrebny na vytvorenie televizneho programu
sa pohybuje od niekolkych hodin po niekolko tyzdnov alebo
viac. Vacsina prijmov pochadza z predaja reklamného casu.
V niektorych krajinach sa na podporu statnych televiznych
stanic pouzivaju danové prijmy. Ak televiznu stanicu
financuje firma alebo sukromna osoba, ¢asto sa snazi
ovplyvnit vyber tém a smerovanie redakénych postojov.

Videohry

Videohry su elektronické médium.

Mo6zu sa hrat na hernych konzolach,

pocitacoch a smartfénoch. V zavislosti
od zlozitosti a rozsahu hry pochadza financovanie z herného
priemyslu a niekedy aj od sukromnych programatorov alebo
start-upov. Tvorcami médii su autori, umelecki riaditelia,
herni dizajnéri, programatori, skladatelia a zvukovi dizajnéri -
len aby sme spomenuli niektorych. Medidlne posolstva sa
vyjadruju prostrednictvom zanru, prostredia, pribehu,
interaktivnych moznosti, ciela hry a pouzitého jazyka, ako aj
zvukového a vizualneho spracovania hry. Cas potrebny na
vytvorenie videohry zavisi od jej zlozitosti a platformy, pre
ktorud je urcend, a pohybuje sa od jedného dna po niekolko
rokov.

Internet (poéita&/smartfon)

Internet je elektronické médium.
Pristup k nemu je mozny pomocou
Specidlneho hardvéru, ako su pocitace,
smartféony, tablety, herné konzoly a
citacky elektronickych knih.

internet nema ziadne konkrétne

financovanie, ho odlisuje od ostatnych médii.

Skutocnost, ze

1. MEDIALNA A INFORMACNA GRAMOTNOST

Spolo¢nosti, vlady a sukromné osoby vlastnia Specialne
weboveé stranky, blogy a internetové platformy, ktoré pouziva
vela ludi, ako napriklad YouTube, Facebook a Google. Vedie
sa vasnivd debata o tom, &i su stranky ako Facebook,
Instagram a YouTube médiami alebo len platformami, ktoré
poskytuju sluzbu tvorcom obsahu. Ak sa povazuju za
samostatné média, zdielaju redakénu zodpovednost za
obsah a komentare uverejnované pouzivatelmi. To by zvysilo
ich zodpovednost za monitorovanie diskusii a odstranovanie
urazlivych prispevkov, nenavistnych prejavov, dezinformacii
alebo faloSnych profilov. Tvorcovia médii na internete
zahrnaju beznych [udi, ktori  poskytuju obsah,
programatorov, webdizajnérov a IT Specialistov, ako aj
autorov, novinarov a tvorcov médii z tradi¢nych médii,
ktorych obsah sa zverejfiuje na internete. Prepojenie
vsetkého medidlneho obsahu, ktory sa nachadza na
internete, sa oznacuje ako medialna konvergencia. Medialne
posolstva sa vyjadruju prostrednictvom obrazkov, videi,
zvuku, textu a prostrednictvom ich dizajnu, Stylu a
interaktivnych moznosti, aby sme vymenovali aspon
niektoré. Cas potrebny na vytvorenie internetového obsahu
zavisi od samotného obsahu a moéze sa pohybovat od
niekolkych sekind az po mesiace. Vacsina prijmov
pochadza z rekldam na obrazovke a z predaja pouzivatelskych
Udajov. Samotny internetovy obsah sa zvyCajne nezverejnuje
na Ucely generovania prijmu, ale na Ucely poskytovania
informacii a Sirenia myslienok, ako aj na Ucely
sebavyjadrenia a socializacie s ostatnymi.

Socidlne média (pocita&/smartfén)

Socidlne média su platformy na

internete, teda elektronické médium.

Socidalne média sa daju pouzivat na

pocitacoch, tabletoch a smartfénoch.
Financovanie socidlnych médii pochadza od firiem,
jednotlivcov alebo start-upov. Najvacsia socialna siet na
svete, Facebook, bola vyvinuta v roku 2004 vtedajSim 20-
rocnym Markom Zuckerbergom a dalSimi. Dnes ju
prevadzkuje spolocnost Facebook, Inc. Tvorcami médii su
programatori, webdizajnéri a IT Specialisti, ktori poskytuju
samotnuy platformu, ako aj miliardy pouzivatelov —
jednotlivcoy, firmy alebo skupiny ludi — ktori vytvaraju a
zdielaju obsah. Medidlne posolstva sa vacsinou vyjadruju
prostrednictvom textu a obrazkov, ako aj zdielanych
odkazov, videi a zvuku. Cas potrebny na vytvorenie obsahu
pre socialne média je zvycCajne kratky, casto len niekolko
sekdnd az par hodin. Prijmy z programovania a prevadzky
socialnych sieti pochadzaju z predaja reklamy zobrazovanej
na obrazovke a z predaja pouzivatelskych dat firmam,
instituciam alebo vidadam, ktoré su ochotné za ne zaplatit.
Vacsina pouzivatelov si tvorbou obsahu nezardba. Znami
blogeri, vlogeri, hviezdy YouTube a influenceri véak mdozu
zardbat  prostrednictvom  reklamy alebo plateného
umiestiovania produktov. Cim viac sledujlcich maju, tym
viac mdzu zarobit.

DW Akadémia MIL: Prakticka prirucka pre Skolitelov 23



1. MEDIALNA A INFORMACNA GRAMOTNOST

PRACOVNY LIST

Moja medialna biografia ULOHA

Ludia na celom svete vyrastaju s médiami. V réznom Spomente si na svoje detstvo: Ktoré meédia a aky
veku pouzivame rézne druhy médii: knihy, casopisy, konkrétny medialny obsah boli pre vas dbélezité, ked ste
komiksy, hudbu, radio, televiziu, internet, socialne boli dieta? Co vo vas zanechalo trvaly dojem? Skuste si
média a pocitacové hry. spomenut na pozitivhe aj negativhe medialne zazitky,

ktoré ste mali, a na to, kol'ko ste vtedy mali rokov.

pozitivny

15 I tvoj vek

negativny
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1. MEDIALNA A INFORMACNA GRAMOTNOST

PRACOVNY LIST

Online vyskum: Média

Typ preskUmaného média:

Aké nastroje a Specifické charakteristiky tento typ média vyuziva (text, obraz, zvuk, interakciu...)?

Kto su cielové skupiny tohto typu média a aké funkcie ma v spolo¢nosti?

Kto produkuje tento typ média? Kto kontroluje obsah? Ako je financovany?

Najdite konkrétny priklad tohto média na vasom narodnom medidlnom trhu a pokuste sa odpovedat na nasledujlce

otazky.

Vybrany priklad:
Kto to médiumvlastni?

Kto tvori medialne posolstva?

Aka je cielova skupina?

Kolko ludi to pouziva?

Kedy bolo spustené?

Ako je financované?

Aké su typické medidlne spravy?

Paci sa ti alebo nie a preco?

DW Akadémia MIL: Prakticka priru¢ka pre Skolitelov 29



1. MEDIALNA A INFORMACNA GRAMOTNOST

PRACOVNY LIST

Analyzujte! Pat klu¢ovych otazok, ktoré si treba polozit

Nazov medialneho vystupu:

Zdroj medialneho vystupu:

Aké je posolstvo média?

Diskutujte o otazkach tykajucich sa vami vybraného medialneho prispevku. Zapiste si klucové slova z diskusii.
Vizualizujte najdodlezitejsie vysledky na flipcharte. Rozhodnite sa, kto bude prezentovat ktoru otazku.

1. Autorstvo

Kto vytvoril toto posolstvo? Ako to vieme? Aké rozhodnutia boli urobené a mohli byt urobené inak?

2. Format
Co pritahuje nasu pozornost? Aké kreativne techniky boli pouzité na uputanie naej pozornosti?

3. Publikum
Kto je cielova skupina? Ako moézu rézni ludia chapat posolstvo odlisne?

4. Obsah
Aké Zivotné styly, hodnoty a nazory su v posolstve zastipené? Co je vynechané? Aky je celkovy svetonazor?

5. Ugel
Preco sa toto posolstvo odosiela? Kto z neho ma uzitok? Kto zan plati?

Ak mate Cas, diskutujte v skupine o tom, preco je ddlezité klast otazky tykajuce sa (1) autorstva, (2) formatu, (3) publika,
(4) obsahu a (5) ucelu vzdy, ked citate, pocUvate, pozerate alebo zdielate medialny ¢lanok.

DW Akadémia MIL: Prakticka prirucka pre Skolitelov 31



1. MEDIALNA A INFORMACNA GRAMOTNOST

PRACOVNY LIST

Jedna udalost - rézne pribehy

Udalost preskimana:

Médium

Datum

Obsah

Jazyk

Obrazky

Zvuk

Nasa emocionalna reakcia nan

Verime tomu?

Tvorca médii chce, aby sme
verili, ze...

Aké informacie chybaju?

DW Akadémia MIL: Prakticka prirucka pre skolitelov 33



PRACOVNY LIST

Médiaajaaty

Véetky druhy médii ovplyviuju ludi a spolocnost,
niekedy zjavnym spdsobom, inokedy jemnejsie. Ludia si
niekedy uvedomuju, ze su ovplyvnovani, a niekedy nie.
V dnesnom svete je dolezité vediet o médiach, rozvijat
si k nim postoj, ktory uprednostiiuje informované
rozhodnutia a zodpovednu komunikaciu, a mat
niektoré zakladné zrucnosti pre interakciu s médiami.
Tieto vedomosti, tento postoj a tieto zrucnosti sa
nazyvaju medialna a informacna gramotnost (MIL). Tak
ako je gramotnost schopnost cCitat a pisat, MIL sa
vztahuje na schopnost pristupovat k médiam a
medidlnym posolstvam vsetkého druhu, analyzovat ich,
hodnotit a vytvarat ich. Zamyslaju sa vsak [udia nad
médiami, ich vplyvom a preco je MIL dblezita?

Moje otazky:

1. MEDIALNA A INFORMACNA GRAMOTNOST

ULOHA

Predstavte si, Ze ste novinar, ktory chce urobit rozhovor o
MIL pre rozhlasovu stanicu alebo YouTube kanal. Pripravte si
Styri az pat otdzok na rozhovor s inym stazistom.

Rozhodnite sa, ¢i chcete nahrat audio alebo video rozhovor.
Nacvicte si rozhovor s partnerom a potom si ho nahrajte do
smartfonu.

Volitelné:
Vypocujte si ludi doma: rodinu, priatelov, spoluziakov a
susedov

DW Akadémia MIL: Prakticka prirucka pre Skolitelov 35
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PRACOVNY LIST
Ustne podanie (prazdne)

ULOHA

Do kazdého sStvorca napiste informaciu, ktord chcete
odovzdat dalej. Mdze to byt meno, veta, jazykolam alebo
zaujimavy fakt. Rézne dizky, zloZitosti a emocionalnej
alebo osobnej Urovne informacie. Vystrihnite a prelozte
papieriky na polovicu a nechajte ucastnikov Skolenia
vybrat si informacie, ktoré potichu povedia niekomu
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2. INFORMACIE A TEMY

DW Akademie MIL: A practical guidebook for
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PRACOVNY LIST
Ustne podanie

ULOHA

Vystrihnite a prelozte papieriky na polovicu a nechajte
Ucastnikov Skolenia, aby si wvybrali informacie, ktoré
potichu povedia niekomu inému.
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V decembri 2004 zabila cunami
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Hodnotenie informacii

Metéda  ,hodnotenia informéacii®* pomaha  zvysSovat
povedomie o kvalite informacii. Podnecuje skolenych, aby
premyslali o tom, ktoré kritéria kvality sU pre nich doélezité
pri praci s informaciami.

PRIPRAVA

Rozdelte triedu na tri Casti, oznacené Cislami 1, 2 a 3.
Vysvetlite, Zze kazda cast predstavuje jeden nazor na dané
kritérium kvality informacii:

1. Povazujem to za Ciasto¢ne ddlezité.

2. PovaZzujem to za velmi dolezité.

3. Povazujem to za nevyhnutné.
MobZete pouzit kritérida uvedené v nasledujicom pracovnom

liste, nechat Ucastnikov vymysliet vliastné kritéria kvality
informacii alebo pouzit kombinaciu oboch moznosti.
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PRACOVNY LIST

Hodnotenie informacii: Kritéria kvality

ULOHA

Precitajte si kritéria kvality nahlas. Ak chcete, aby si
Ucastnici precitali kritéria nahlas, vystrihnite si papieriky
alebo pouzite karticky pre rozne kritéria, prelozte ich na
polovicu a nechajte Ucastnikov, aby si vylosovali to, ktoré
si precitaju.

Ked' sa kritérium kvality precita nahlas, Uc¢astnici skolenia
sa rozhodnu, aké je pre nich osobne dodlezité. Kazdé
kritérium ohodnotia tak, ze fyzicky prejdd do sekcie 1, 2
alebo 3 v miestnosti.

Na jednotlivé karticky si napiste klucové slovo pre kazdé
kritérium a pocet bodov, ktoré ziskalo, a karti¢ky pripnite
alebo prilepte na stenu.

Scitajte body za kazdé kritérium (t. j. pocet Ucastnikov
Skolenia v danej sekcii), aby ste ukazali, aké dblezité je toto
kritérium pre skupinu.

Skupina sa potom stru¢ne zamysli nad réznymi
hodnoteniami a stupnom osobnej doblezitosti a
prediskutuje ich:

Preco ste toto kritérium kvality ohodnotili tak, ako ste ho
ohodnotili? — Mo6zete uviest priklad z celostatnych meédii
na podporu toho, ¢o

Na konci zoradte karticky podla poc¢tu bodov, ktoré kazdé
kritérium ziskalo, od najmenej délezitého po
najdoélezitejsie. Ak chcete, analyzujte a diskutujte o
vysledkoch so skupinou.

2. INFORMACIE A TEMY

Informacie odpovedaju na otazku:
Co sa s kym stalo?

Informacie odpovedaju na otazku:
Preco sa nieco stalo?

Informacie odpovedaju na otazku:
Kde sa to stalo a kedy?

Informacie odpovedaju na otazku:
Aké budu nasledky?

Informacie sU podavané jednoduchym a
zrozumitelnym jazykom.

Informacie opisuju realitu ¢o najpresnejsie.

Informacie opisuju nieco, co ma pre mna a
maj zivot vyznam.

Informacia sa vztahuje na aktualnu udalost.

Informacie sa odvolavaju na déveryhodné zdroje.

Informacie neobsahuju reklamu.

Tieto informacie sa nesnazia ovplyvnit moj
nazor.

Informacie poskytuju prehlad z
niekolkych perspektiv.

Tieto informacie poskytuju objektivny obraz o
tom, ¢o sa stalo.

Informacie neobsahuju klamstva a predsudky.

DW Akadémia MIL: Prakticka prirucka pre $kolitelov
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PRACOVNY LIST

Informacné kanaly 1-radio
Priklady:

1. Aké informacie tam najdete?

2. Aké su typicke problemy? Oznacte tie, ktoré su pre vas
doélezité.

3. Ako sa informacie vytvaraju?

4. Aka je pravdepodobnost, ze toto médium Siri nepravdivé, dezinformacie alebo nepravdivé informacie? Aké by boli
doévody?
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PRACOVNY LIST

Informacné kanaly 2 —televizia
Priklady:

2. INFORMACIE A TEMY

1. Aké informacie tam najdete?

2. Aké su typické problémy? Oznacte tie, ktoré su pre vas
dolezité.

3. Ako sa informacie vytvaraju?

4.  AKa je pravdepodobnost, Ze toto médium Siri nepravdivé, dezinformacie alebo nepravdivé informacie? Aké by boli

dévody?

DW Akadémia MIL: Prakticka prirucka pre skolitelov
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PRACOVNY LIST

Informacné kanaly 3 - noviny/Casopisy
Priklady:

1. Aké informacie tam najdete?

2. Aké su typické problémy? Oznacte tie, ktoré su pre vas
délezité.

3. Ako sa informacie vytvaraju?

4. Aka je pravdepodobnost, Ze toto médium Siri nepravdivé, dezinformacie alebo nepravdivé
informacie? Aké by boli dévody?
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2. INFORMACIE A TEMY

PRACOVNY LIST

Informacné kanaly 4 — socidlne média a blogy
Priklady:

1. Aké informacie tam ndjdete?

2. Aké su typické problémy? Oznacte tie, ktoré su pre vas
doélezité.

3. Ako sa informacie vytvaraju?

4. Aka je pravdepodobnost, Ze toto médium Siri nepravdivé, dezinformacie alebo nepravdivé informacie? Aké by boli
dévody?
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PRACOVNY LIST
Informacné kanaly 5 - internet/webové stranky

Priklady:

1. Aké informacie tam najdete?

2. Aké su typickeé problémy? Oznacte tie, ktoré su pre vas dolezité.

3. Ako sa informacie vytvaraju?

4. Akd je pravdepodobnost, Ze toto médium Siri nepravdivé, dezinformacie alebo nepravdivé informacie? Aké by boli
doévody?
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2. INFORMACIE A TEMY

PRACOVNY LIST

Informacné kanaly 6 — rozhovor s ludmi (z prvej ruky)
Priklady:

1. Aké informacie tam najdete?

2. Aké su typickeé problémy? Oznacte tie, ktoré su pre vas dolezité.

3. Ako sa informacie vytvaraju?

4. Aka je pravdepodobnost, Zze toto médium Siri nepravdivé, dezinformacie alebo nepravdivé informacie? Aké by boli
doévody?
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PRACOVNY LIST

Priprava tlacovej konferencie
Tato skupina predstavuje:

ULOHA
Pripravte sa na tlacovu konferenciu v dvoch krokoch.

1. Predstavte si, Ze ste novinari, a pripravte si otdzky na posudenie kvality a tém, ktorym sa venuju zdroje informacii
zastUpené ostatnymi skupinami.

2. Pripravte si odpovede na situaciu, ked budete sami zastupovat zdroj informacii a budete musiet odpovedat na otazky
novinarov.
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PRACOVNY LIST

Vytvorenie kolaze
ULOHA

O,
o
Vytvorte koldz z nastennych novin, ktoréd bude obsahovat
iba témy a pribehy relevantné pre ¢lenov vasho timu:

— Ktoré témy vas silne zaujimaju?

— Aké pribehy a informacie by ste chceli, aby profesionalne
média (tlag, rozhlas, televizia) pokryvali viac?

— Ktoré témy Uplne chybaju?

Pridajte niekolko viet, ktoré vysvetlia vase témy:

Vystrihnite pismen3, slova a titulky zo starych novin a
Casopisov. Znova ich spojte a vytvorte titulky pre vase
pribehy. Nalepte ich na papier.

Skombinujte svoje titulky s fotografiami, ktoré ste si
vystrihli z novin a ¢asopisov alebo ktoré ste si sami odfotili.
Nalepte ich aj na nastenné noviny.
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PRACOVNY LIST

Novinky a kategorie
ULOHA

Precitajte si definiciu a diskutujte o najddlezitejsich slovach
z nej:

Spravy su informacie o aktualnych udalostiach, ktoré
vyberaju a komunikuju média.

Tvorcovia médii Casto kategorizuju a Strukturuju informacie,
ktoré chcu publikovat v novinach, televizii a rozhlase (napr.
politika, Sport, zabava).

ULOHA

Vymyslite si rézne kategorie a napiste ich do prazdnych
policok. Oznacte svojich pat oblubenych kategorii
hviezdickou. Vedla kazdého vyplneného policka napiste
jeden priklad spravy, ktora zodpoveda danej kategorii.
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2. INFORMACIE A TEMY

PRACOVNY LIST
Spravy: Stru¢né, ivodné zistovanie

Teraz je ¢as na Uvodné zistovanie: zakladny prieskum aktualnych
narodnych alebo medzinarodnych udalosti v réznych kategdriach.

ULOHA

Preskimajte rézne medidlne zdroje, ak sU k dispozicii. Nezabudnite na cielové publikum. Nezachadzajte prilis do
Pouzite noviny, televizne spravy (aplikacie v smartfénoch), detailov; postacia zakladné informacie. Robte si poznamky a
rozhlasové spravy (aplikacie v smartfénoch), webové stranky zapiste si zdroje informacii aj do tabulky.

a socidlne média. Prejdite média, aby ste zistili aktualne

udalosti, a vyberte tie, ktoré sa povazuju za vyznamné.

Kategoria Zakladné informacie Zdroje
Co:
Kto:

Kde:

Kedy:

Kto:

Kde:

Kedy:

Kto:
Kde:

Kedy:

Kto:
Kde:

Kedy:
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POKYNY

Struktura vysielania
ULOHA
VIZUALIZACIA

Usporiadajte redakénu poradu, aby ste urcili témy, ktoré Nakreslite Strukturu vysielania na flipcharte a vizualizujte
sa maju preberat. Skutocné mediadlne organizacie maju pocet reportazi, ich postupnost, témy a kategorie, trvanie
aspon jednu osobu, ktord pracuje iba na casovom kazdej reportdze a mena prezentujucich. V pripade
harmonograme, struktuUre a organizacii vysielania. potreby si zapiste aj dalSie zodpovednosti.

Struktura vysielania v tomto cviceni zavisi od poctu

Ucastnikov &kolenia a skupin. Malo by byt aspon pat PREZENTACIA

réznych tém z réznych spravodajskych kategorii a celkové

vysielanie by malo trvat pat az desat minut. Stanovte si Mézete si vybrat, & bude prezentovat daldieho

pevnu dizku pre kazdu spravu. prezentujuceho, alebo nechat skupiny, aby si svoje
prezentacie precitali nahlas, ako v rozhlasovom vysielani.
Nahravajte iba zvuk alebo video pomocou kamery Cci

smartfonu.
Priklad struktdry vysielania
# Téma Kategoria Pred zadanim Trvanie Cas
1 Protesty v Hongkongu Medzinarodné, Top! Sara 45s 00' 00" - 00’ 45"
2 Prejav prezidenta Narodné, Politika Tabea 30s 00’ 46" - 01'15"
3 ZvysSovanie platov Ekonomika Tomas 30s 01'16" — O1' 45"
4 Opica bezdomovec Zabava Michal 15s Ol 46" — 02' 00"
5 Nové kino Kultdra Maria 45 02' 01" - 02' 45"

m s

6 Smrt sldvneho herca Zabava Michal 15s 02' 46" - 03’ 00"
7 Medzinarodny futbal Sport Mohamed 30s 03' 01" - 03’ 30"
8 Vysledky inych Sportov Sport Mohamed 30s 03’ 30"- 04'00"
9 Sprava o pocasi Pocasie Sofia 15s

04’ 00" - 04" 15"
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2. INFORMACIE A TEMY

PRACOVNY LIST

Vyskum a pisanie sprav
ULOHA

Preskimajte svoju aktualnu udalost a zapiste si klUcové slova. Pouzite rézne zdroje informacii, porovnajte ich a overte
siich. Okrem zhromazdovania zakladnych informacii si vyhladajte informacie o réznych uhloch pohladu, ako aj priciny
a mozné dosledky udalosti. Nezabudnite zostat objektivny a preskimat rézne uhly pohladu a zdroje.

ULOHA

Teraz napiSte svoju spravodajsku spravu vlastnymi slovami. Zmerajte si Cas, ktory potrebujete na precitanie spravy
Najprv struktdrujte informacie. Majte na pamati dve Casti: nahlas, a dodrzte stanoveny Cas. Snazte sa zistit, kolko viet
uvod (kto, co, kde, kedy, preco a ako) a telo s dalsimi je mozné napisat, a v danom case napiSte Co najviac
informaciami, vysvetleniami a vyhlaseniami. informacii.
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3. Fotografia

3.1 Vase fotografie //

3.2 Fotozurnalistika
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PRACOVNY LIST

Tipy pre fotoaparaty
ULOHA

Fotografujte podla vsetkych nizsie uvedenych tipov pre
fotoaparaty. Vyskusajte rozne variacie kazdého odporucania
a vzdy urobte viac ako jeden zaber.

Po vyrieSeni kazdého tipu si pozrite svoje obrazky a
zhodnotte ich kvalitu.

Zakladné tipy pre fotoaparaty
Drzanie fotoaparatu: Najdite si dobru a stabilnu

polohu.

Velkosti pola kamery: Zmente vzdialenost medzi
kamerou a objektom.

Ostrost a rozmazanie: Urcite oblast, ktora je
zaostrena.

Svetlo a teplota farieb: V pripade potreby pouzite
blesk

Portréty: Priblizte sa a umiestnite objekt mierne
mimo stredu.

V tabulke zaskrtnite znamienko minus (=) pre zIu
fotografiu, znamienko plus (+) pre dobru fotografiu alebo
dvojité znamienko plus (++) pre velmi dobru fotografiu.

Pri portrétovych fotografiach sa fotte navzajom. Pri
krajinarskych fotografiach fotte okolitu krajinu. Nevahajte si
vybrat rézne objekty fotoaparatu, aby ste si precvicili
ostatné tipy.

Pohyb: Zmrazte rychlo sa pohybujlce objekty
pomocou vysokych rychlosti uzavierky alebo s nimi
posuvajte fotoaparat a vytvorte rozmnazané pozadie.

ULOHA

Vyberte si dve najlepsie a dve najhorsSie fotografie a
pripravte sa vysvetlit, preco su dobré alebo zlé. Diskutujte o
fotografiach a svojich skusenostiach s aplikaciou tipov na

fotografovanie s ostatnymi skupinami.
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PRACOVNY LIST

Digitalna Uprava

Takmer vsetky fotografie, ktoré vidite v médiach, boli
digitédlne upravené. Digitalna Uprava umoznuje tvorcom
médii upravovat obrazky tak, aby vyjadrovali urcité
posolstvo, styl alebo emodciu. Majte vSak na pamati, ze medzi
digitdlnou Upravou a manipulaciou je tenkd hranica. V
tomto cvi¢eni upravte svoje obrazky tak, aby ste ich vylepsSili
bez zmeny ich vyznamu alebo posolstva. Experimentujte s
krokmi Uprav, ako je orezanie obrazka, Uprava jasu a
kontrastu, Uprava farieb a sytosti a vyber vhodnej velkosti
obrazka. Mo6zete tiez pridat popisky alebo textoveé bubliny.

Zakladna digitalna uprava

Orezanie fotografie: vylepsite kompoziciu a zamerajte sa
na dblezité aspekty fotografie orezanim nepotrebnych
Casti.

Kontrast: Upravte kontrast a porovnajte ho s
pévodnym obrazkom.

3.1 VASE FOTOGRAFIE

ULOHA

Vyberte si aplikaciu alebo softvér, ktory bezi na vasom
hardvéri (notebook, pocitac¢ alebo smartféon) a oboznamte
sa s nim.

Vyberte si dve fotografie (dobrud a zIU) na digitalnu Upravu.
Pozrite sa, do akej miery mobzete zIU fotografiu vylepsit
digitalnou Upravou. Vyskusajte rozne verzie kazdej fotografie
a kazdu z tychto verzii ulozte pod jedineCnym nazvom, napr.
,dog_version_1.jpg".

Dobra fotka bola
ulozena ako...

Zla fotografia bola
ulozena ako ...

Farby a jas: upravujte farby a jas roznymi sposobmi.

— Urobte fotografiu tepld, potom studend, a najdite
Uroven, ktora je najlepsia.

— Urobte ju tmavd, potom svetld, a najdite Uroven, ktorad
je najlepsia.

Fotografické filtre: Hrajte sa s filtrami a porovnajte
vysledky.

Pozorujte, kde sa prekracuje hranica medzi zlepSenim a
manipulaciou.

Ktoré filtre menia odkaz alebo vyznam fotografie?

Textoveé spravy: Zvyraznite odkaz fotografie pridanim
textu.

— Pridajte informativny nadpis k fotografii.

— Pridajte bublinu s reCou alebo myslienkou.

— Pozorujte, kde sa prekracuje hranica medzi
zlepsenim a manipulaciou. Aky text by zmenil odkaz
alebo vyznam fotografie?

Zmente velkost jednej verzie kazdej fotografie na Sirku
1000 pixelov a exportujte ju. Porovnajte velkosti siborov.

Vyberte tri az pat upravenych obrazkov na
prezentaciu.
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ZHRNUTIE

Pozrite sa este raz na fotografie, ktoré ste nasnimali a
upravili v poslednych dvoch cvi¢eniach. Pokuste sa
vyvodit zavery o posolstvach obrazkov a o tom, ako

tvorcovia médii zostavuju svoje posolstva. Ako mdzu

ovplyvnit posolstvo pri fotografovani a do akej miery ho
mozu vylepsit alebo zmenit

proces Upravy v praxi? Kde je hranica medzi Upravou za
Ucelom vylepsenia obrazka a manipulaciou s fotografiou?
Co je eticky v poriadku a kde za¢inaju klamstva,
manipulacia a propaganda? Sem napiste svoje zavery.
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PRACOVNY LIST

Pravidla kompozicie
ULOHA

Na ilustraciu kazdého pravidla kompozicie urobte
fotografie. V niektorych pripadoch budete musiet na
ilustraciu pravidla odfotit viacero obrazkov (napr. na
demonstraciu réznych perspektiv).

Pravidla kompozicie

Pravidlo tretin: Ustredny bod kompozicie sa nachadza na
prieseCniku jednej z horizontalnych a vertikalnych Ciar.

Kontrast: stupen jasnosti a tmy na obrazku

Hibka ostrosti: Gasti obrazka, ktoré su zaostrené a
nezaostrené

Perspektiva: Ci je objekt fotografovany z Urovne oci, zhora
alebo zdola

Vzory: sledovanie a prelomenie vzorov

ULOHA

Vyberte si svoje najlepsSie fotografie a zddvodnite svoj
vyber. Diskutujte o svojich fotografiach a skusenostiach s
uplathovanim  pravidiel kompozicie s ostatnymi
skupinami.

Pravidlo tretin:

Kontrast:

3.1 VASE FOTOGRAFIE

Vodiace ¢iary: draha alebo smer, ktorym sa oko
pozorovatela pohybuje pri pohlade na fotografiu

Symetria: rovnovéha sa dosahuje pozdiz vnutornych &iar symetrie
Ramovanie: prirodzené ramovanie kladie déraz na objekt

Orezanie: ¢ast zorného pola, ktoru si vyberiete pre obrazok

Hibka ostrosti:

Perspektiva:

Vzory:

Veduce Ciary:

Symetria:
Ramovanie:

Orezanie:
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Vypracovanie fotopribehu
Krok 1: Brainstorming

Krok 2: Kontrola a vyber

Najlepsi spdsob, ako najst zaujimavu tému pre fotopribeh, je  Po brainstormingu zvazte vsetky napady a identifikujte ten

vypocut si a zvazit ndpady vsetkych. Existuju dve pravidla

brainstormingu:

- Ziadne negativne komentare k Ziadnemu napadu
(tym sa zastavi tvorivy proces)

— Neposkytujte prili§ podrobnd spatnu vazbu ku
konkrétnemu napadu. Nechajte ¢as na zvazenie
vSetkych napadov, ktoré skupina navrhne.

najlepsi, ktory podporuju véetci ¢lenovia skupiny.
Nasledujuce pravidla vam mozu pomoct:

— Eliminujte myslienky, ktoré sa vSetkym clenom skupiny
nepacia alebo ich nepovazuju za uskutocnitelné

— Ktord téma je najzaujimavejsSia a najemotivnejsia?

— Viete si predstavit pribeh a fotografie k tejto téme?

— Daju sa fotografie urobit tu? Potrebujete dalsie
vybavenie?

— Déa sa pribeh vyrozpravat len v niekolkych (asi
piatich) obrazkoch?

Prvky pribehu

Prvok Vysvetlenie

Nazov Nazov naznacuje tému a vytvara napatie.
Hlavna Pre divakov je dolezité, aby sa s hrdinom
postava alebo antihrdinom stotoznili.

Dalsie postavy

Na rozvijanie deja su potrebné dalSie postavy. Pre
pribeh su zaujimavé vdaka svojmu vztahu k hlavnej
postave a jej problému (snazia sa hlavnej postave
nejako pomact alebo jej prekazat, alebo sa moézu zdat,
ze pomahaju, ale namiesto toho konaju sebecky...).

Priklad

,Stratenie sa“

Ben, 15-ro¢ny chlapec z dediny,
cestuje do mesta navstivit svoju
babicku a strati sa.

Stara mama (robi si starosti)
Thomas (zloCinec, snazi sa ho
okradnut) Sophia (Benova
sesternica) Taxikarka

Poloha a Pribeh sa odohrava na konkrétnych miestach (vidiek, Ulice velkomesta a dom starej
prostredie mesto/dedina, interiér) a v 3pecifickych prostrediach. mamy.
Zaner Zaner uréuje tyl, v ktorom je pribeh rozpravany Thriler

Rozpravac a
dejova linia

(thriller, komédia, romantika, literatura faktu).

Rozpravac urcuje uhol pohladu. Dejova linia urcuje,
kedy a €o sa rozprava (dej, konverzacia).

Rozpravac je rozpravac. Dejova
linia sa rozvija podla urcitych
pravidiel (pozri nizSie).
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3.1 VASE FOTOGRAFIE

Rozpravanie pribehov — Vytvorenie deja

Cast Vysvetlenie Priklad

Zaciatok Tato Cast predstavuje hlavnu postavu a dalsie Ben vystupuje z autobusu s
postavy. Odhaluje konflikt hlavnej postavy — problém, mapou mesta a snazi sa prist na
ktory treba vyriesit. spravnu cestu. Thomas uvidi Bena.

Stred V strednej Casti pribehu sa odohravaju rézne akcie, Ben sa strati v meste. Jeho stara
ktoré pomahaju hlavnej postave vyriesit konflikt, mama sa zacne obavat a poziada
zabranit riedeniu alebo dokonca problém zhorsit. V Sofiu, aby ho hladala. Medzitym
tejto asti sa napatie stupfuje. Thomas predstiera, Ze chce Benovi

pomoct, ale v skutocnosti ho
planuje vziat do tmavej oblasti, aby

ho okradol.
Koniec Nahromadené napatie sa uvolni, bud stastnym Sofia nahodou uvidi Thomasa,
koncom (v ktorom je problém vyrieseny), negativnym rozpozna nebezpecenstvo a s
koncom alebo otvorenym koncom. pomocou taxikara zachrani Bena.
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PRACOVNY LIST

Priprava vasho

fotografického pribehu
ULOHA

ULOHA

Diskutujte o témach, o ktorych by ste chceli
informovat prostrednictvom fotografie.

Vyjadrite svoju myslienku pribehu jednou vetou.

ULOHA

ULOHA

Posudte realizovatelnost tém a potom si vyberte
svoju obllUbenu.

— Odstrante tie napady, ktoré celd skupina odmieta

alebo povazuje za nerealizovatelné.

— Ktora téma je pre vas najzaujimavejsSia a najemotivnejsia?
— Dokazete si pre tuto tému predstavit pribeh a fotografie?
—Je mozné fotografie zachytit tu, alebo potrebujete dalSie
vybavenie?

— D& sa dana téma podat v pribehu pomocou iba
niekolkych fotografii (priblizne piatich)?

Nase témy:

Vytvorte postavy a dajte im mena. Vyberte hlavnu

postavu, ktord ma problém, ktory je potrebné vyriesit.

Rozpracujte dejovu liniu (zaciatok, stred a koniec) a
premyslajte o lokalite.

Napiste niekolko klucovych slov:
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PRACOVNY LIST

Dejova linia a scenar

Nazov fotografie:

3.1 VASE FOTOGRAFIE

Co:

Kto:

Kde:

Velkost/perspektiva zaberu:

Nazov fotografie:

Co:

Kto:

Kde:

Velkost/perspektiva zaberu:

Nazov fotografie:

Co:

Kto:

Kde:

Velkost/perspektiva zaberu:
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Dejova linia a scenar

Nazov fotografie

Kto:

Kde:

Velkost zaberu:

Nazov fotografie

Kto:

Kde:

Velkost zaberu:

Néazov fotografie

COo:

Kto:

Kde:

Velkost zaberu:
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PRACOVNY LIST

Sila obrazkov: Rozhovor
ULOHA

Pracujte vo dvojiciach a robte si navzajom rozhovory o
sile obrazkov. Pod kazdu otazku napiste klicoveé slova.

Dotazovany

Dotazovatel:

Kde vo svojom kazdodennom zivote vidite obrazky z
médii?

Dotazovany

Dotazovatel:

Kde vo svojom kazdodennom zivote vidite obrazky z
medii?

O ¢om su tie obrazky?

O ¢om su tie obrazky?

Aky vplyv maju obrazky v médiach na vas Zivot?

Aky vplyv maju obrazky v médiach na vas Zivot?

Viete si spomenut na jeden silny priklad?

Viete si spomenut na jeden silny priklad?
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3.2 FOTOZURNALISTIKA

PRACOVNY LIST

Obrazky: Dojmy a emocie
ULOHA

Preskimajte vzorovy obrazok (obrazky) a diskutujte o
nasledujlcich otazkach. Zapiste si klucové slova, ktoré
vyjadruju vase dojmy a argumenty, o ktoré sa mozete
podelit s ostatnymi skupinami.

1. AKka je tvoja prva reakcia na tuto fotografiu?

2. Vyjadrite, ¢o vidite, slovami. Viete opisat kompoziciu fotografie?

3. Pacisavam tato fotka? Ak ano, preco? Ak nie, preco nie?

4. Pamatate si alebo viete uhddnut okolnosti, za ktorych bola fotografia urobena?

5. Aké hlavné posolstvo (text) fotografia bezprostredne vyjadruje?

6. Aké skryté posolstva (podtext) tato fotografia prinasa?
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PRACOVNY LIST

Charakteristika fotografii
ULOHA

Najdite fotografie, ktoré ilustruju kazdu z charakteristik
fotografii uvedenych nizZSie. Vysvetlite, ako kazda
charakteristika suvisi s doveryhodnostou a autenticitou
fotografii. Diskutujte o tom, Ci su fotografie objektivne
alebo nie.

Fotografia je dvojrozmerna.

Fotografia je staticka.

Fotografia zobrazuje iba obmedzenu cast.

Fotografia zachytava jedinec¢ny okamih.

Fotografia je su¢asnym svedkom.

Fotografia nepotrebuje popis.

Fotografia ma vyznam pre ludi na celom svete.

Fotografia rozprava pribeh fotografovanej osoby.

Fotografia rozprava pribeh fotografa.

Fotografia je komponovana podla pravidiel.

Fotografiu musi divak dekédovat.

Fotografia moéze mat pre roznych ludi rézny vyznam.

Fotografia sa da digitalne upravovat.

S fotografiou sa da manipulovat.
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PRACOVNY LIST

CC fotografie pre web
ULOHA

ULOHA

Dohodnite sa na piatich témach pre vyhladavanie obrazkov

na internete:
1

ULOHA

@creative
commons

Teraz vyhladajte na webe obrazky, ktoré si mbzete stiahnut a
zverejnit bez porusenia autorskych prdv. Porovnajte svoje
vysledky s vysledkami ostatnych Ucastnikov.

Pre aké témy bolo lahké najst obrazky s CC a pre aké to
bolo tazsie? Skuste vysvetlit preco.

Vyberte si jednu tému a vykonajte dalsie vyhladavanie,
pricom vyhladajte obrazky na zaklade réznych kritérii a
porovnajte vysledky vyhladavania:

— Fotografie na pouzitie na komercnej webovej stranke
— Fotografie len na nekomeréné pouzitie
— Fotografie, ktoré je mozné orezat a upravit

Vyberte fotografie, ktoré funguju na internete, pretoze
spifaju kritéria pre dobré webové obrazky (dodrziavaju
pravidla kompozicie, funguju ako miniatury a na malej
obrazovke sa ich posolstvo da jasne vidiet a rychlo
pochopit).

ULOHA
Ak mate Cas: digitalne upravte vybrané fotografie, aby

boli este lepSie na online pouzitie. Uistite sa, Ze licencia
CC umoznuje Upravy.
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PRACOVNY LIST

Sila obrazov — krasa |
ULOHA

Charakterizujte krasu: aké su typické crty krasnych muzov a zien?

O O

ULOHA

Teraz uvedte niekolko prikladov z vasho kazdodenného
zivota: v akych typoch médii vidite obrazky krasnych
muzov a zien (napr. ¢asopisy, reklamy, televizia, internet,
komiksy, filmy, hudobné klipy atd.)?

Opiste krasu, ktora je zobrazena.

Typ média Nazov média Aké posolstvo prinasa?
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3.2 FOTOZURNALISTIKA

PRACOVNY LIST

Sila obrazkov - krasa |l
ULOHA
ULOHA

Vyberte si jeden medialny priklad s krasnymi ludmi, ktorych  Teraz zvazte tu istu tému alebo kategoériu ludi a vymyslite

povazujete za vplyvnych a ktorych chcete predstavit protipriklad: Kto vyjadruje rovnaké posolstvo, ale vobec nie je
ostatnym. Prikladmi mézu byt ludia v reklamach na krasny? Nevahajte a urobte si prieskum na internete.
kozmetiku alebo medialne spravy o filmovych hviezdach ¢i

celebritach.

Nas priklad: Nas priklad:

Najdite si dalSie obrazky na ilustraciu vasho prikladu
stiahnutim z internetu, vystrihnutim z novin a c¢asopisov ULOHA
alebo ich odfotenim sami.

Pripravte si prezentaciu vasho protiprikladu, v ktorej opisete
rézne vplyvy zucastnenych ludi a tazkosti, s ktorymi ste sa
ULOHA stretli po¢as vyskumu.

Pripravte si prezentaciu o osobe alebo [udoch, ktorych ste si
vybrali: - Kto su? - Co ich robi krasnymi? — Aké su niektoré z
ich charakteristickych vlastnosti? — Aké posolstvo vyjadruju?
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PRACOVNY LIST

Priprava prezentacie
ULOHA

Najdite namet na pribeh pre kazdu z tychto dvoch tém:
Téma A Téma B
Prezentacia znazorfujuca krok za krokom danu akciu (ako Prezentacia zobrazujuca tému, farbu alebo emadciu (napr.

navod na pouzitie bez slov) moje rodné mesto, Stastie, stres, laska, cervena, biela, rodina,
smrt atd’)

Vyskum Urobte si zakladny prieskum pre
napady na pribehy. Robte si poznamky.
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ULOHA

Obrazovy scenar
Napiste alebo nacrtnite 10 moznych fotografii pre kazdu
prezentaciu na obrazovom scenare.

Urobte fotografie pre obe prezentacie. Urobte ich viac nez
dost, aby ste si pri Uprave mohli vybrat tie najlepsie.

3.2 FOTOZURNALISTIKA

Tip: Vsetky fotografie fotografujte bud v horizontalnej (na
Sirku), alebo vo vertikalnej (na vysku) orientacii. Orientacia
na Sirku zodpoveda nasmu prirodzenému zornému polu a
vacsine prehravacov prezentacii na webe. Vertikdlna
orientacia je oblUbenejsia, ked' si ludia prezeraju obrazky
predovsetkym na svojich smartfénoch. V jednej prezentacii
nestriedajte vertikalnu (na vysku) a horizontalnu (na Sirku)
orientaciu.
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POKYNY

Zaklady digitalnej Upravy
Niekolko zakladnych krokov v procese Upravy digitalnych
fotografii Pri digitalnej Uprave fotografii sa zdrojovy subor
obrazka zmeni. Casto sa to robi na zlepSenie obrazka.
Dokonca aj kompresia obrazka do mensieho formatu vedie
k digitalne upravenému obrazku.

3.2 FOTOZURNALISTIKA

1. Import nahraje vasu fotografiu do editacného softvéru.
2. Orezanie predefinuje okraje obrazka.
3. Kontrast

4, Farby a jas
5. Fotofilter
6. Text/sprava

zmeni intenzitu tmavych a svetlych ¢asti obrazka.

zmeni fotografiu na teplejSiu alebo studensiu, jasnejSiu alebo tmavsiu.
prida k fotografii Specialne efekty, napr. jej doda starozitny vzhlad.
prida text, ako napriklad nadpis, popis alebo recovu bublinu, ktory

poskytne informacie alebo prida humor.
7. Zmenit velkost/exportovat/ulozit vytvori zmensenu velkost siboru na export a nahravanie obrazkov.

Softvér na digitalnu Upravu Na internete je k dispozicii vela
softvéru na digitdlnu Upravu. Mnohé su dostupné iba v
anglictine. Ak pouzZivate smartfon, jednoduché Upravy a
retuse je mozné vykonat pomocou vstavanych funkcii Uprav
v teleféne alebo aplikacii, ako suU PIXLR alebo Snapseed. Ak
upravujete na stolnom alebo prenosnom pocitaci, Microsoft

Program Paint je jednoduchy graficky softvér, ktory je
sUcastou systému Microsoft Windows. Ti, ktori chcU mat
vacsiu kontrolu nad svojimi obrazkami, by vsak mali
pouzivat pokrocilejsi softvér na Upravu fotografii. Niektory
softvér je bezplatny, ale majte na pamati Specialne
podmienky. Niektoré funkcie Uprav su k dispozicii iba za
poplatok.

Softvér — digitalna Uprava pomocou pocitaca Aplikacie — digitadlna Uprava pomocou smartféonu
GIMP gimp.org Stiahnite si PixIr (Android, iPhone,

Windows) z prislusného obchodu s

aplikaciami
Photoscape Stiahnutie aplikacie Snapseed (Android, iPhone,
photoscape.org Windows) z prislusného obchodu s aplikaciami
Paint.NET Stiahnutie Instagramu (Android, iPhone, Windows) z
getpaint.net prislusného obchodu s aplikaciami
Fotor (online editacny softvér) fotor.com PicsArt (Android, iPhone, Windows) stiahnite si z

prislusného obchodu s aplikaciami

PIXLR pixIr.com Stiahnite si PicLab (Android, iPhone,
Windows) z prislusného obchodu s
aplikaciami
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POKYNY

Tipy pre fotoaparaty

Ak chcete robit dobré fotografie, je dobré poznat
niekolko zakladnych tipov.

1.Drzanie fotoaparatu: najdite dobru, stabilnu poziciu.

2.Velkosti  zdberu: menite  vzdialenost  medzi
fotoaparatom a objektom.

3.0strost a rozmazanie: urcCite oblast, ktord je
zaostrena.

4.Svetlo a farebna teplota: vyuzite existujuce svetlo
alebo blesk na vytvorenie nalad a efektowv.

5.Portréty: zamerajte sa na tvar, ale nedavajte ju do
stredu zaberu.

6.Pohyb: zastavte pohybujuce sa objekty alebo ich
sledujte fotoaparatom.

1. Drzanie fotoaparatu

Drzanie fotoaparatu v stabilnej polohe je kli¢om k ostrym
snimkam. Ak sa fotoaparat pocas snimania trasie alebo
pohybuje, fotografie mézu byt rozmazané alebo skreslené.
Najlepsie je drzat fotoaparat pevne oboma rukami. Niekedy

je uzitocné polozit ho na pevny podklad.

Drzte fotoaparat alebo teleféon Pocas fotografovania fotoaparat
oboma rukami. polozte na kamen, strom alebo nieco
iné, ¢o sa nehybe, aby ste ho udrzali

stabilny.

Fotoaparat mozete stabilizovat
tak, Ze si podrepnete a pevne si
opriete lakte o kolena.
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3.2 FOTOZURNALISTIKA

2. Velkosti pola kamery

Velkost zaberu kamery je zvycajne urcend vzdialenostou
medzi kamerou a objektom. Kazda velkost zaberu ma
urcity ucel: zadbery z dialky poskytuju divakovi mnoZstvo
informacii, napriklad kde a kedy sa dej odohral. Detailné
zabery a detaily upriamuju pozornost divaka na emaocie
osoby alebo urcity objekt. Prezentacie a fotopribehy su
zaujimavejsie, ked maju obrazky rézne velkosti zaberu.

Extrémne vzdialeny zaber: pohlad na Dlhodoby pohlad: pohlad na Stredne dlhy zaber: zobrazuje ludi
scenériu az k horizontu. situaciu alebo prostredie z alebo predmety s c¢astou ich okolia.
dialky.

Cely zédber: pohlad na celé telo postavy Stredny zaber: zobrazuje objekt po  Detail: zAber tvare objektu na celd
za Ucelom zobrazenia akcie. pas, napr. ludi v rozhovore. obrazovku, zobrazujdci nuansy
vyrazu.

Detail: zaber ruky, oci, Ust alebo predmetu velmi zblizka.
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3. Ostrost a rozmazanie (zaostrenie)

Pred fotografovanim sa rozhodnite, na ktoru Cast obrazka Pri riadkovom fotoaparate zaostrite fotoaparat na cast
chcete zaostrit. Najdélezitejsia osoba alebo objekt sa ¢asto obrazu, ktord chcete ostro zaostrit; stlacte spust do
nachadza v strede obrazka. Automatické zaostrovanie polovice a podrzte ju stlacené a presunte fotoaparat do
vacsiny fotoaparatov sa preto zameriava na zaostrenie konecnej polohy. Potom Uplne stlacte spust, aby ste
stredu obrazka. Ak je vSak hlavny objekt na okraji obrazka, nasnimali obrazok.

existuje sposob, ako tento prvok zaostrit: ak pouzivate

fotoaparat smartfénu, klepnite na cast obrazka na

obrazovke, na ktoru chcete =zaostrit. Automatické

zaostrovanie tuto Cast obrazka zaostri. Potom nasnimajte

fotografiu. Ak pouzivate tradicny...

Doéraz sa ¢asto kladie na stred Déraz sa tu kladie na listy v
obrazka. popredi, mimo stredu.

4, Svetlo a teplota farieb

Svetlo urcuje efekt obrazu. Svetlo v modrych a sivych ténoch
vytvara skér chladnu atmosféru. Svetlo v zltych a oranzovych
ténoch vyjadruje teplejSiu a Utulnejsiu atmosféru. Svetlo je
zvyCajne teplé tesne po vychode a pred zapadom slnka,
zatial co napoludnie je ostrejSie a chladnejSie. Svetlo a tiene
pouzivajte zamerne. Jasné svetlo zozadu spdsobuje, ze
objekt vyzerd tmavo, napr. ked objekt stoji pred oknom. V
tychto pripadoch moéze byt vhodné pouzit blesk — aj za
denného svetla.

Popoludnajsie svetlo zvyraznuje teplé Na tejto fotografii zhotovenej okolo Obloha v pozadi je velmi jasna. To
farby a vytvara prijemnu atmosféru. poludnia vytvaraju modré a sivé ovplyvnuje expozimeter fotoaparatu.
odtiene a ostré kontrasty chladnu Tvar by bola bez blesku prilis tmava.

atmosféru.
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5. Portréty

Dobré portréty nie su také jednoduché na fotografovanie,
ako si [udia myslia. Fotograf by mal zvolit zaujimavé detaily
obrazu a povzbudit fotografovani osobu k uvolneniu.
Neumiestnujte osobu do stredu obrazu a uistite sa, ze sa
pozerd ,do obrazu® a nie mimo zaberu.

3.2 FOTOZURNALISTIKA

Ta osoba je prilis daleko. Lepsie: Osoba je teraz rozoznatelna. ESte lepsSie: Obrazok ma vacsie

Priblizte sa.

6. Pohyb

Fotoaparat dokaze zachytit pohyb. Objekty, ktoré sa
rychlo pohybuju pred fotoaparatom, sa mozu javit
rozmazané (napr. Sport), zatial c¢o statické pozadie
zostane zaostrené. Dalsou moznostou zobrazenia pohybu
je pohybovat fotoaparatom spolu s objektom pocas
snimania. Rychlo sa pohybujdci objekt potom zostane
zaostreny, ale pozadie bude rozmazané. Pohybujdci sa
objekt moézete zmrazit pouzZitim vysokej rychlosti
uzavierky alebo nastavenim fotoaparatu do rezimu Sport.
To povedie k rozmazaniu pozadia.

napatie, pretoze osoba nie je v
strede. VSimnite si, ako sa pozera ,do
obrazu*, do otvoreného priestoru na
fotografii, nie mimo zaberu.

Vlak je rozmnazany, pretoze sa Fotoaparat sa pohybuje s Pri pouziti vysokej rychlosti uzavierky
rychlo pohybuje. Pozadie je objektmi, aby zostali ostré, zatial sa pohyb zmrazi a pozadie je
zaostrené. Co pozadie je rozmazané. rozostrené.
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POKYNY

Pravidla kompozicie
Niektoré principy organizacie, ktoré ovplyvnuju kompoziciu obrazka:

1.Pravidlo tretin: hlavny bod kompozicie sa nachadza na prieseciku

jednej z horizontalnych a vertikalnych ciar.
2.Kontrast: stupen svetlosti a tmavosti na fotografii.
3.Hibka ostrosti: objekty, ktoré si zaostrené a nezamerané.

4.Perspektiva: ¢i je fotografia nasnimana na urovni o¢i, zhora alebo

zdola.
5.Vzory: sledovanie a prerusenie vzorov.

6.VedUuce linie: cesta alebo smer, ktorym oko pozorovatela sleduje

fotografiu.

7.Symetria:  dosiahnutie rovnovahy pozdiz vnutornych linii

symetrie.

8.Ramovanie: prirodzené ramovanie zameriava pozornost na

objekt.

9.0rezavanie: odstranenie urcitych casti, napriklad nezelaného

objektu alebo nepodstatného detailu.

1. Pravidlo tretin

Predstavte si dve vodorovné a dve zvislé Ciary, ktoré delia vas
obrazok na devat rovnakych casti. Ak umiestnite klicové
vizualne prvky tam, kde sa ciary pretinaju, obrazok bude
mat vacsie napatie a bude zaujimavejsi, ako keby ste ich
umiestnili inde alebo presne do stredu. Objekt nemusi byt
presne v priesecniku, ale mal by byt pomerne blizko.
Pohybujte fotoaparatom a vyskusajte niekolko réznych
poldh, aby ste nasli tu, ktora sa vam najviac paci.
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3.2 FOTOZURNALISTIKA

2. Kontrast

Vyrazné kontrasty medzi tmou a svetlom ulahcuju
rozpoznanie tvarov a kontudr. Obrazky s vysokym kontrastom
funguju dobre online, pretoze sa daju lahko pochopit, aj ked'
sa zobrazuju iba ako miniatdry alebo na malych
obrazovkach. Ako kompozi¢né pravidlo sa kontrast moéze
vztahovat aj na farby, ktoré su v ostrom kontraste jedna s
druhou (modra =>< ZIta; Cervena =>< zelend), alebo na
kontrastné tvary, ktoré sa objavuju na fotografii (okrudhle
tvary >< hranaté tvary alebo ciary). Akykolvek takyto kontrast
pomoze vasej fotografii byt zaujimavejsia.

Tmava socha a vtak kontrastuju so Cervené a zelené &asti rastliny Kontrastné farebné tabule lodi
svetlomodrou oblohou. ostro kontrastuju farbou a tvarom. tento obraz ozivuju.

3. Hibka ostrosti

Pri fotografovani portrétov rozostrené pozadie zvyrazni
tvar. Pri novsich smartfénoch alebo pokrocilejsich
fotoaparatoch mézete obmedzit hibku ostrosti pouZitim
Sirokej clony a kratkeho &asu uzavierky. Tato technika
moze sposobit, ze vSetko v pozadi, co nie je objektom
fotografie, bude vyzerat rozmnazané alebo nezaostrené.

Budova v pozadi je rozostrena. To Rozmazané pozadie sustreduje Pri mensej clone pozadie sutazi o
upriamuje pozornost na tvar. pohlad divaka na kvety. pozornost divaka.
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4., Perspektiva

Namiesto toho, aby ste vzdy fotografovali z Urovne oci,
skuste fotografovat z réznych uhlov pohladu: zhora na
objekt (vtacia perspektiva) alebo zdola (zabia perspektiva).
Rozne perspektivy maju na divaka rézny vplyv. Osoba
fotografovana zhora vyzera mala a bezvyznamna. Fotografia
zhotovena =z Urovne o¢i s nou zaobchadza ako s
rovnocennou osobou; fotografia zhotovena zdola mobze
danu osobu vykreslit ako mocnu alebo dominantnu.

Fotografia urobena vo Fotografia zhotovena z vtacej
vyske oci. perspektivy.
5. Vzory

Vzory mozu byt vizudlne puatavé, pretoze naznacuju
harmoniu a rytmus. Veci, ktoré su harmonické a rytmické,
vyjadruju pocit poriadku a pokoja. Vzory sa moézu stat este
putavejsimi, ked rytmus prerusite, pretoze to vytvara
napatie. Oko sa potom sustredi na Specificky bod, po
ktorom nasleduje navrat k dominantnému vizualnemu
rytmu.

Priroda a rastliny casto vykazuju Prelomenie vzoru: oko divaka sa
vzory. zameriava na jeden Cerveny struk
medzi vSetkymi zelenymi.

Fotografia zhotovena z
perspektivy zaby.

Prerusenie vzoru: oko divaka sa
zameriava na jeden fialovy tvar medzi
vSetkymi bielymi.
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3.2 FOTOZURNALISTIKA

6. Vodiace Ciary

Ked sa pozerame na fotografiu, nase oko je prirodzene
pritahované pozdiz ¢iar na obrazku. Premyslanim o tom, ako
umiestnite Ciary v kompozicii, mozete ovplyvnit sposob, akym
ludia vnimaju obrazok. Mézete vtiahnut divaka do obrazka
smerom k objektu alebo ho vziat na ,cestu” scénou. Existuju
rozne typy Ciar — rovné, diagonalne, zakrivené atd. — a kazdy z
nich sa da pouzit na vylepsenie kompozicie fotografie.
Diagonalne ciary mozu byt obzvlast uzitocné pri vytvarani
dramatického efektu na obrazku. Mézu tiez pridat pocit hibky
alebo nekonec¢na.

Ciary tvorené eskalatormi vtahuju Zabradlia na oboch stranach, svietidla ~ Obluky a stipy tvoria linie, ktoré
divaka do obrazu. na vrchu obluka a malovana ciara na automaticky upriamuju pohlad divaka
podlahe vtahuju pohlad divaka do na zeleny strom v pozadi.
hibky tunela.
7. Symetria

Sme obklopeni symetriou, prirodzenou aj umelou.
Symetricky obraz je taky, ktory vyzera rovnako na jednej
strane aj na druhej. Symetria vytvara u divaka pocit
harmonie, ale symetrické kompozicie moézu byt aj nudné.
Niekedy moéze byt na obrazku zvyraznené napatie, ak je
symetria niekde narusena.

Symetria v architekture: lava strana Voda odraza scenériu a spdsobuje, 'ava a prava strana mosta vyzeraju

budovy vyzera ako prava strana. ze horna a spodna cast fotografie su rovnako (vertikalna symetria).
takmer symetrické (horizontalna VSimnite si aj vodiace Ciary.
symetria).
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8.

Ramovanie

Svet je plny objektov, ktoré tvoria dokonalé prirodzené
ramy, ako su stromy, konare, okna a dvere. Umiestnenim
tychto objektov po okraji kompozicie pomahate izolovat
hlavny objekt od vonkajSieho sveta. Okrem toho modzete
vytvorit hibku prostrednictvom popredia a pozadia.
Vysledkom je zaostrenejsi obraz, ktory prirodzene uputa
vas pohlad na hlavny bod zaujmu.

Drevené tramy na spodnej, lavej a Travy strom a konare v popredi Tehlova architektura okien ramuje
pravej strane obrazu ramuju ramuju vyhlad na zaliv v pozadi a siluety [udi hladiacich na vodu.
chlapcovu tvar. zaroven dodavaju hibku.

9. Orezanie

Objekt mobze byt dramatickejsi, ked wvyplni cely zaber.
Orezanie sa da pouZit na odstranenie rusivych elementov z
fotografie. Orezanim objektu velmi blizko ho moZete urobit
zaujimavejsim. Pri snimani detailného zaberu osoby mozete
dokonca orezat Cast jej hlavy, pokial jej oCi padnu na horny
riadok mriezky ,pravidla tretin®.

Vrchna Cast hlavy Zeny je orezand, ¢im  Orezanim fotografie listu fotograf Pohar aj flasa su orezané. Ak by boli
sa pozornost divaka sustredi na jej oCi upriamuje pozornost divakov na jemné obe zobrazené v plnom rozsahu, divak
a tvar. linie a Struktury listu. by videl aj viac pozadia a bocnych

stran. To by odvadzalo pozornost od
kltdcovych vizualnych informaci.
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3.2 FOTOZURNALISTIKA

POKYNY

Digitalna uprava: PixIr (smartfén)

Vyberte Hlavné Nastroje
fotografiu S0
Vyberte fotografiu, ktort chcete Zoznamte sa s hlavnym menu. Klepnutim na prvé tlacidlo zlava v
upravit vo svojom smartféne. hlavnej ponuke vstupite do ponuky
nastrojov.
Uprava Orezanie Stetce
V ponuke nastrojov klepnite na Upravu V ponuke nastrojov klepnite na orezat, ¢im Klepnutim na druhé tlac¢idlo v

o9 Zete obrazok Zad 0 velkost . S
a upravte expoziciu, teplotu a kontrast ~ ©'S28te obrazokna pozadovanu velkost a hlavnej ponuke otvorite &tetce.
odstranite ¢asti obrazka, ktoré nenesu ziadny

obrazka podla vlastného uvazenia. R Skuste stmavit alebo zosvetlit urcité
oblasti obrazka.
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3.2 FOTOZURNALISTIKA

Pismo Hotovo Ulozit
Vyberte si svoje oblUbené pismo Ked'skoncite, klepnite na Vyberte moznost ,ulozZit
a farbu a zmente velkost textu. ,Hotovo" a zdielajte alebo ulozte obrazok" a ulozte upravenu
svoj obrazok. fotografiu do smartfénu.
Vyberte velkost obrazka Povodna fotografia Upravena fotografia
Vyberte velkost obrazka. Je lepsie Porovnajte svoju pévodnu ... k upravenej fotografii.
zvolit velku velkost obrazka, aby sa fotografiu...

obrazok dal neskér reprodukovat a
zvacsit, ak je to potrebné. Mensiu
kopiu vytvorte iba v pripade potreby,
napr. pre web.
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PRACOVNY LIST

Radiovy kviz

Prvky pribehu
Typ rozhlasovej stanice

Priklad 1

Priklad 2

Priklad 3

Priklad 4

Priklad 5

Typ rozhlasového obsahu

[ spravodajstvo

[ ¢asopis program
[0 rozhovor vox

[1 popova hudba
[1rozhlasova hra

L]

[ spravodajstvo

[ ¢asopis program
[0 rozhovor vox

[1 popova hudba
[1rozhlasova hra

L]

[ spravodajstvo

| 1 Casopis program
[0 rozhovor vox

[1 popova hudba
[1rozhlasova hra

L]

[ spravodajstvo

| 1 Casopis program
[0 rozhovor vox

[1 popova hudba
[1rozhlasova hra

L]

[ spravodajstvo

[ ¢asopis program
[0 rozhovor vox

[ popova hudba
[1rozhlasova hra
L]

O informacie o slavnych ludoch
O reklama plateny obsah znelka
[J oznamenie verejnosti

[

]

O informacie o slavnych ludoch
O reklama plateny obsah znelka
[J oznamenie verejnosti

O

]

O informacie o slavnych ludoch
| 1 reklama plateny obsah znelka
[J oznamenie verejnosti

O

]

O informacie o slavnych ludoch
| I reklama plateny obsah znelka
[J oznamenie verejnosti

[

]

O informacie o slavnych ludoch
O reklama plateny obsah znelka
[J oznamenie verejnosti

0

]
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4. ZVUK

Ueel

O informovat,

[0 zabavat,

0 predavat alebo
propagovat

O informovat,

[0 zabavat,

O predavat alebo
propagovat

O informovat,

| 1 zabavat,

[ predavat alebo
propagovat

O informovat,

| 1 zabavat,

O predavat alebo
propagovat

O informovat,

[0 zabavat,

[ predavat alebo
propagovat
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PRACOVNY LIST

V éteri! Skisobna nahravka

ULOHA

Nahrajte testovaciu spravu o vasom tréningu. NizSie
uvadzame vzorovy text. SnaZte sa precitat spravu
déveryhodnym, jasnym a vecnym hlasom a usilujte sa o
dokonalud nahravku.

Mladi ludia z réznych regidénov krajiny sa zU¢astnuju

workshopu o medialnej a informacnej gramotnosti v

-dnového (trvanie)

Skolenie pomaha zvysit povedomie o fungovani médii. Taktiez G¢astnikom ukazuje, ako mézu

presadit svoje ndzory vo verejnych diskusiach.

Skolenie zabezpecuje

(organizatori) a zameriava sa prevazne na radio. U&astnici sa ucia hodnotit kvalitu rozhlasovych

programoyv, vytvarat vlastné rozhlasové spravodajské ¢lanky a viest rozhovory.

Medialna a informac¢na gramotnost nie je dblezitd len v
(krajine), ale na celom svete. Umoznuje ludom pochopit a spracovat mnozstvo informacii v
médiach a rozpoznat dezinformacie. Pomaha im tiez aktivne sa zapajat do komunikacie
zahrnajucej média. Rast socialnych sieti, ako sU Facebook a Twitter, a Sirenie dezinformacii a

nenavistnych prejavov spbdsobili, Zze medidlna a informacnad gramotnost je dolezZitejSia ako

kedykolvek predtym.
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POKYNY

Zvukovy zaznam
Nahravanie zvuku je jednoduché, ak sa vyhnete niektorym
beznym chybam. Tu je niekolko zadkladnych tipov:

- Vyberte si tiché prostredie, ale vyhybajte sa prazdnym
miestnostiam, pretoze moze mat za nasledok duty zvuk a
ozveny.

— Nenahravajte na miestach s velkym hlukom v pozadi, ako
je premavka, hudba alebo rozhovor inych ludi. Hluk v pozadi
moze stazit Jdpravu nahravky a posluchacom stazit
pochopenie toho, ¢o sa hovori.

— Ak nahravate vonku s externym mikrofénom, mdzete znizit
hluk vetra pouzitim clony proti vetru pre mikrofon.

— Ked'vasi respondenti hovoria, nepovzbudzujte ich nahlas
slovami ,aha“, ,ano", ,rozumiem* alebo ,suhlasim®.
Povzbudzujte ich potichu prikyvovanim, Usmevom a
udrziavanim o¢ného kontaktu. Slovné povzbudenie méoze u
vasich posluchacov vyvolat dojem, ze suhlasite so vSetkym,
¢o vas respondent povie.

- Pocas nahravania nehybte prstami, ktoré drzia mikrofon\
telefon, pretoze to bude vydavat zvuky, ktoré mikrofén
dokaze zachytit. Snazte sa tiez vyhnut vydavaniu inych
zvukov, ktoré by sa mohli zaznamenat na paske, ako je
Suchotanie noh alebo kaslanie.

— Drzte mikrofén v smere zdroja zvuku: blizko Ust, ked'
kladiete otazku, a blizko Ust respondenta, ked odpoveda.

— Optimalna vzdialenost medzi Ustami a mikrofénom je
priblizne 20 cm (takmer osem palcov). Ak pouzivate interny
mikrofén, ako su mikrofény zabudované v smartfonoch,
mozete sa k nemu priblizit o nieco bliZsie.

— Aby ste predisli P-pop efektu, drzte nahravacie zariadenie
trochu dalej od strane Ust, nie priamo pred nimi.

— Na kontrolu Urovni vzdy pouzivajte sluchadla alebo
nausniky na zvuk pocas nahravania.

— Pred polozenim prvej otazky stlacte tlacidlo nahravania
niekolko sekund. Pokracujte v nahravani este chvilu po
skonceni poslednej odpovede. Zaciatok a koniec rozhovoru
mozete neskdr orezat, ale chybajiuci zvuk sa uz nikdy
nepodari obnovit, ak niekto zacne hovorit skor, ako ste zacali
nahravat.

4. ZVUK
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PRACOVNY LIST

Kontrolny zoznam:

Nase rozhlasoveé spravy
ULOHA

Chcete si sami vytvarat kvalitné rozhlasoveé spravy?
Pouzite tento kontrolny zoznam.

1. Skontrolujte si tému

Téma:

Podtéma:

Aka je to spravodajska hodnota? Zakruzkujte charakteristiky
spravodajskej hodnoty, zname aj ako spravodajské hodnoty.
Ak vasa téma nema ziadnu z tychto spravodajskych hodnét,

mozno budete chciet zmenit svoje zameranie alebo sa
namiesto toho sustredit na podtému.

aktualnost dopad konflikt

blizkost vyznamnost novinka

2. Skontrolujte si informacné zdroje a vysledky vasho vyskum

Aké zdroje informacii ste pouzili pri svojom vyskume?

Zhodnotte ich.

Zdroj informacii Primarny zdroj? Sekundarny zdroj?

3. Skontrolujte kvalitu informacii vo vasom spravodajskom texte

[1 vSetky relevantné fakty [0 neutralny jazyk [1 vyvazeny, nezaujaty,

[J pravdivé a lahko [ fakty [1ziadne hodnotiace Usudky
[] zrozumitelné [] nie emocionalne zo strany novinara

transparentné

dosledok

ludsky zaujem

Aké déveryhodné?

[0 Ziadny vyklad od novinara
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4. ZVUK

PRACOVNY LIST

Plan pohovoru

Dotazovana osoba: )
Tazatel:

Co by mal posluchag vediet na konci rozhovoru? Ciel rozhovoru:

Plan pohovoru:

Aspekty, ktoré treba mat na pamati:

1. Co potencidlni posluchadi uz o tejto téme vedia? Co by o 4. Neskacte z jednej myslienky na druhu bez toho, aby ste
nej mali vediet? Aké otazky by ich mohli zaujat? Ako im tuto pre svojich posluchacov vybudovali mosty.
tému mozete vysvetlit?
5. Ak respondent neodpovie na otazku, polozte ju znova
inymi slovami. Ak respondent stale neodpoveda,
2. Rozvijajte rozhovor logicky; najprv polozte zakladné mozete sa ho opytat, preco sa zda, Ze nechce
otazky. odpovedat na vasu otazku.
3. Vypocujte si, o hovori vas respondent a zaclente jeho
odpovede do svojich otazok. Prispdsobte svoje otazky alebo
postupnost otazok podla toho. To doda vasmu rozhovoru
logicky priebeh, rovnako ako kazdodenny rozhovor, v ktorom
reagujete na nieco, ¢o sa povie. PombZe to posluchacom
sledovat rozhovor.
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POKYNY
Vox pop

1. Priprava vox popu: prieskum a vyber jednej
otazky

Po vybere vhodnej témy a preskimani zakladnych faktov
moze byt pre vas tazké vybrat si jednu otazku. Existuje
vela réznych otdzok, ktoré mozete polozit na akukolvek
tému, ale pre hlasovaci prieskum si musite vybrat jednu
klG¢ovu otazku. Mala by:

— byt kratke, jasné a lahko zrozumitelné.

— nabadat ludi, aby sa podelili o osobné nazory alebo
skusenosti.

— byt otvorenou otazkou.

—viest k roznym odpovediam a nevyvolavat len jednu
moznu alebo pozadovanu odpoved.

2. Vas pristup a vzhlad

Prvy dojem je doélezity. TakZze predtym, ako pdjdete von a
poziadate cudzich ludi o odpoved na vasSu otazku,
premyslajte o svojom pristupe a vzhlade. Tu je niekolko
tipov:

— Budte priatelski a usmievajte sa.

- Udrziavajte o¢ny kontakt. Ukazte ludom, Ze vas Uprimne
zaujima, ¢o hovoria. Prikyvujte a usmievajte sa, ked hovoria,
aby ste ich povzbudili.

— Nenoste nevhodné oblecenie.

- Vyzerajte sebavedomo a optimisticky. Ak ste nervozni,
snazte sa to nedat najavo.

3. Pri vykonavani hlasového dotaznika

Pri nahravani vox pop by ste mali mat na pamati niekolko
veci. Je uzito¢né robit si poznamky a kontrolovat Urovne
pocas nahravania. To ulahci strih.

Obsah
— Kratke a jasné odpovede
— R6zNne nazory
- R&zne hlasy (mladifstari, muzi/zeny)
— Neprerusujte ludi; budte trpezlivi.

Odpovede mobzete neskor upravit.

Technické tipy

— N3jdite si vhodné miesto, kde toho prilis vela hluku v
pozadi.

— Na kontrolu hlasitosti poc¢as pouzivania noste sluchadla
alebo nahlavnu supravu.

— Zacnite nahravat niekolko sekund pred zaciatkom
odpovede a na konci nahravajte este niekolko sekind,
aby sa Uprava ulahcila.

4. Uprava hlasového popu

Vyberte najlepsie odpovede. Zahodte tie, ktoré nie su
jasné, dobre vyjadrené alebo dobre zaznamenané. Uistite
sa, ze mate zmes réznych hlasov a nazorov. Zacnite a
ukoncite silnym vyhlasenim.
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5. VIDEO

PRACOVNY LIST

Video profil
ULOHA

Na svete existuju miliony filmov, televiznych relacii a
internetovych videi a kazdy ma svoje vlastné preferencie.
Ktoré si pamatate najlepsSie a preco?

Co ma rozosmialo a prec¢o?
Film Televizna relacia Internetové video

Co ma rozplakalo a pre¢o?
Film Televizna relacia Internetové video

Co ma 3okovalo a prec¢o?
Film Televizna relacia Internetoveé video

Co mi zmenilo Zivot a pre¢o?
Film Televizna relacia Internetové video
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PRACOVNY LIST

Vlogovanie — planovanie a priprava
Aké témy ta zaujimaju?

Zakruzkujte tému, ktora by bola pre vasich divakov
najzaujimavejsia a ku ktorej mate vela ¢o povedat. Uvedte
rozne aspekty tejto témy.

Teraz zakruzkujte aspekt, ktory by bol pre vasich divakov
najrelevantnejsi. Sformulujte jednu hlavnu otazku alebo
myslienku, ktorou sa chcete vo svojom vlogu zaoberat.

Tipy pre jazyk a text Pre vloggera je vzdy ddlezité mysliet na
svoje publikum. Vyberte si vhodny spdsob, ako sa s divakmi
rozpravat, a hovorte priamo s nimi. Pomaha mysliet na
individualneho divaka, napriklad na priatela. Predstavte si, ze
sa rozpravate s tymto priatelom, nie s kamerou. Vyhnite sa
preto Uvodom ako ,Vazeni divaci na celom svete.” a
namiesto toho zvolte nieco osobnejSie a intimnejsie,
napriklad ,ahoj, dakujem, Ze ste sa ku mne pridali..".
Prepletajte svoj vlog spoloc¢nou nitou.

- Uvod: Ako chcete predstavit danu problematiku svojim

divakom? Na osobnom priklade? Na otazke?
— Stredna Cast: Aké otazky chcete prezentovat a kedy?
Chcete prekvapit svojich divakov? Ako?

— Zaver: Ako chcete ukoncit svoj vlog? So zhrnutim?
Otvorenou otazkou? S odkazom na odkaz, iny viog
alebo vyzvu na akciu?

Tipy pre hlas, gesta a vyrazy tvare Vloger moéze pouzit
rozne nastroje na zdbéraznenie textu.
— Hlas: Mo6zete hrat so svojim hlasom a vyskou tonu:

hovorte nahlas, alebo potichu a obcas si urobte pauzu. Len
sa uistite, ze vzdy hovorite jasne.

—Vyrazy tvare: Pozerajte sa priamo do fotoaparatu a
pouzivajte vyrazy tvare, ktoré naznacuju, ako chcete
vyjadrit svoj ndzor — bud' vaznym, alebo humornym
spédsobom.

— Gesta: Pouzivajte gesta na zdbéraznenie toho, ¢o hovorite.

Tipy pre obrazky a zvuk — Obrazok: Umiestnite fotoaparat
alebo smartfén do Urovne oci. Uistite sa, Ze zaber zobrazuje
vlogera od hrude nahor a Ze vyrazy tvare a gesta su jasne
viditelné.

- Zvuk: KedZe hluk v pozadi méze byt rusivy, vyberte si tiché
miesto, kde nikto iny nehovori sucasne. Urobte si zvukovy
test.

Tipy na nahravanie Zapnite nahravacie zariadenie skor, ako
vloger zacne hovorit. Nechajte ho bezat priblizne pat sekdnd
a potom dajte vlogerovi signal na spustenie. Drzte
zariadenie stabilne. MdZete si polozit lakte na stol, aby ste sa
udrzali stabilnejSie. Na konci pockajte pat sekdnd, kym
zastavite nahravanie. Prebyto¢ny materidl sa da vzdy
vystrinnut, ale nikdy nemozete nahrat okamih, ktory uz
uplynul.
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5. VIDEO

PRACOVNY LIST

Kviz: Velkosti videozaznamov

Dlha strela Stredny zaber Detailny zaber Cez rameno Nezvycajny zaber
ULOHA

Analyzujte prvych desat zaberov z videa 1. Pre kazdy z

nich urcte velkost zaberu a zaskrtnite spravnu

moznost.

Vystrel 1 Vystrel 2 Vystr Vystrel 4

[] Zaber z dialky
- Stredny zaber
]

] Detailny zaber
L Cez rameno

NezvycCajny zaber
Vystrel 5

[] Zaber z dialky
- Stredny zaber
]

] Detailny zaber
L cez rameno

NezvycCajny zaber
Vystrel 6

el 3aber z dialky
- Stredny zaber
Il

] Detailny zaber
L cez rameno

NezvycCajny zaber
Vystrel 7

[]1 Zaber z dialky
- Stredny zaber
[

] Detailny zaber
L cez rameno

NezvycCajny zaber
8. vystrel

['] Zaber z dialky
g Stredny zaber
] Detailny zaber
L cez rameno

NezvycCajny zaber
Vystrel 9

1 Zaber z dialky
ﬁ Stredny zaber
] Detailny zaber
L cez rameno

Nezvycajny zaber

['] Zaber z dialky
g Stredny zaber
] Detailny zaber
L cez rameno

NezvycCajny zaber
Vystrel 10

1 Zaber z dialky
H Stredny zaber
] Detailny zaber
L cez rameno

Nezvycajny zaber

['1 Zaber z dialky
a Stredny zaber
0

] Detailny zaber
L cez rameno

NezvycCajny zaber

['1 Zaber z dialky
a Stredny zaber
0

] Detailny zaber
L Cez rameno

NezvycCajny zaber
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ULOHA

Analyzujte prvych desat zdberov z videa 2. Pre kazdy z
nich urcte velkost zaberu a

moznost.

Vystrel 1

[] Zaber z dialky
g Stredny zaber
) Detailny zaber
U Cez rameno

Nezvycajny zéber
Vystrel 5

| | Zaber z dialky
g Stredny zaber
(] Detailny zaber
L cez rameno

Nezvycajny zéber
Vystrel 9

[ Zaber z dialky
g Stredny zaber
[ Detailny zaber
[l Cez rameno

Nezvycajny zéber

Vystrel 2

[] Zaber z dialky
g Stredny zaber
) Detailny zaber
U Cez rameno

Nezvycajny zaber
Vystrel 6

| | Zaber z dialky
g Stredny zaber
(] Detailny zaber
L cez rameno

Nezvycajny zaber
Vystrel 10

[ Zaber z dialky
g Stredny zaber
[ ] Detailny zaber
[ Cez rameno

Nezvycajny zaber

zaskrtnite spravnu

Vystrel 3

[] Zaber z dialky
g Stredny zaber
) Detailny zaber
U Cez rameno

Nezvycajny zaber
Vystrel 7

| | Zaber z dialky
g Stredny zaber
(] Detailny zaber
L cez rameno

Nezvycajny zaber

Vystrel 4

[] Zaber z dialky
g Stredny zaber
) Detailny zaber
U Ccez rameno

Nezvycajny zaber
8. vystrel

| | Zaber z dialky
g Stredny zaber
(] Detailny zaber
L cez rameno

Nezvycajny zaber
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POKYNY

Pravidlo piatich ran

5. VIDEO

Detail deja. Co sa deje? Zaujmite divaka a vheste trochu tajomstva
tym, ze sa k dejovej scéne priblizite a ukazete detail.

Detail tvare. Kto je osoba, ktord vykonava pohyb? Co citi?
Priblizte sa velmi blizko a orezte vrch hlavy osoby.

Stredny alebo dlhy zaber. Kde sa dej odohrava? Pridajte kontext,
naladu, prostredie, miesto a informacie o okoli subjektu.

Zaber cez rameno. Ako sa dej vykonava? Zaber cez rameno subjektu
prezentuje pohlad danej osoby. Divaci sa tak stotoznuju s osobou
zapojenou do danej ¢innosti.

Nezvycajny/alternativny zaber. Co by mal divak este vediet? Budte
kreativni, postavte sa na stolicku, plazte sa po bruchu a striedajte to,
¢o je v popredi a v pozadi.
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PRACOVNY LIST

Velka tabula
ULOHA

Naplanujte si zabery pre svoj dej pomocou tohto
storyboardu. Pouzite pravidlo piatich zaberov a rézne
velkosti zdberov. Nacrtnite si svoj ndpad pre kazdy zaber a
pod kazdy nacrt napiste velkost zaberu. Vyhnite sa velkym
skokom, ako je napriklad prechod z dialkového zaberu na
detailny zaber.

Nazov:
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5. VIDEO

PRACOVNY LIST

Pozrite sa! Video na YouTube
ULOHA

Analyzujte popularne video z jednej z vybranych kategoérii.

Kategdria

videa:

Ukazkové

video:

Kto vlastni kanal?

Obsah Aka je téma? Kde sa video odohrava?

Kto su herci alebo postavy? Aki su? Ako hovoria?

Aké konflikty vznikaju? Ako sa riesia?

Obrazky Ktoré veci na zaberoch naznacuju miesto? SU tam doplnky a kostymy?

Aké su rozmery zaberov? Je kamera staticka alebo v pohybe?
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Su vo videu strihy? Ak ano, aké a ako funguju?

Zvuk Ktoré zvuky boli pridané v postprodukcii? Je tam hudba? Aka?

Dopad Citite sa dobre informovany?
Prec¢o ano alebo preco nie?

Citi§ sa zabavne? Preco alebo preco nie?

Ktoré témy, ludia alebo aspekty sa vam zdali skutocné a ktoré sa vam zdali prehnané?

Ako intenzivne ta video vtiahlo a aké metddy si pouzil?
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PRACOVNY LIST

Prezentujte to! YouTube kanal
ULOHA

Navrhnite velky plagat pre svoju prezentaciu v priestore
nizSie. Pridajte nazov videa a nazov svojho kanala,
nakreslite staticky obrazok z videa a nechajte dostatok
miesta pre ,zhliadnutia®, ,paci sa mi to", ,nepaci sa mi to" a
,komentare" od vasich divakov.

VIDEO

DW Akadémia MIL: Prakticka prirucka pre $kolitelov
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POKYNY

Strih videa: VivaVideo (smartfon)

Ponuka Start Vybrat klipy Menu
Spustite aplikaciu. Vyberte Upravit Pridajte klipy z nahravok a V dolnej Easti vidite dve ponuky: jednu
pre novy projekt alebo prejdite do klepnite na Dalej. na Upravu a orezanie jednotlivych

Moje koncepty a otvorte existujuci klipov a druhd na vyber moznosti

projekt. Téma, Hudba, Uprava klipu, Text a
efekty a Filter.

Uprava Orezanie Stetce

Vyberte klip a klepnutim na Klipy mozete tiez preskupit. Po vybere moznosti Upravit klip

Orezat ho upravte. Uréte Vyberom moznosti Upravit klip mozete upravit hlasitost

zaciatok a koniec kazdého klipu. mobzete kazdy klip podrobne vybratého Klipu.

upravit.
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5. VIDEO

Pridat hudbu Nazov Hlasovy zaznam
Ak chcete, pridajte hudbu z Moézete si vybrat pismo, farbu Pocas jemného doladenia
aplikacie. Ak pouzivate inu hudbu, a velkost pre svoj nazov a mozete tiez pridat zvukové efekty
reSpektujte autorské prava. farbu pre jeho pozadie. alebo hlasové nahravky.
Filter Prechody Ulozit a exportovat

klipov
Ak chcete dosiahnut urcité efekty, Pre prechody z jedného klipu do Po dokonceni Uprav klepnite na
vyberte Filter a upravte farby, druhého si moézete vybrat efekty, Ulozit. Bezplatna verzia umozniuje
kontrast a sytost klipov. napriklad stmievanie. exportovat v normalnej kvalite

480P.
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POKYNY

Strih videa: KineMaster (smartfén)

Spustit aplikaciu

Spustite aplikaciu a vyberom tlacidla + vytvorte
novy projekt.

Pochopenie struktiry ponuky

Zoznamte sa s ponukami. Bocnu ponuku pouzite na
spravu vseobecnych funkcii projektu, hlavnid ponuku
na strih a umiestnite vsetky video a zvukové stopy pre
video na ¢asovu os.

Pomer stran

Vyberte pomer stran projektu v zavislosti od vasho video
materidlu a platformy, na ktorej chcete video publikovat.

Nespracovana uUprava: Prvy klip

V hlavnej ponuke klepnite na Média a vyberte klip z
nahravok, s ktorym chcete zacat video. Klip sa
automaticky presunie na vasu ¢asovu os.
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5. VIDEO

Uprava RAW: Dalsie klipy Jemné doladenie: Ponuka Klip

Znovu klepnite na Média a pridajte dalsie klipy v poradi,

Ak chcete upravit konkrétny klip, klepnite nan, ¢im
v akom ich chcete zobrazit.

otvorite ponuku Klip namiesto hlavnej ponuky.

Jemné doladenie: Orezanie klipov Jemné doladenie: Farby, hlasitost klipov

V ponuke Klip vyberte noznice. Orezte vybrany klip
posunutim zaciatku a konca klipu tam a spat. Na

orezanie alebo vystrinnutie klipov mézete pouzit aj
moznosti ponuky.

Ked'su vsetky klipy orezané, moZete pracovat na ich
farbeni. Posunte sa nadol v ponuke Klip a vyberte
moznost Farebny filter alebo Uprava farieb.

DW Akadémia MIL: Prakticka prirucka pre Skolitelov 169



Jemné doladenie: Farebny filter

Emocionalny dopad obrazka mézete zmenit pomocou
farebnych filtrov. Rozhodnite sa, ¢i chcete pouzit filtre a
ak &no, aky by mal byt ich Gginok. Cim silnejsi filter
nastavite, tym umelejsi bude obrazok posobit. Farebny
filter sa vzdy vztahuje iba na konkrétny vybrany klip.

Jemné doladenie: Hlasitost klipu

Harmonizacia hlasitosti vsetkych klipov. Prejdite na
jeden klip a v ponuke Klip vyberte Obalka hlasitosti.
Pomocou ovladaca upravte hlasitost v kazdom klipe.

Jemné doladenie: Uprava farieb

Pomocou Upravy farieb mézete zmenit jas, kontrast a
sytost farieb klipu. Aj tu zvazte efekt, ktory chcete
dosiahnut, a podla toho zmente nastavenia tak, aby boli
vSetky klipy harmonické.

Hlavné menu: Vrstva, hlas, zvuk

Klepnutim na prazdne miesto na ¢asovej osi sa vratite
do hlavnej ponuky. Tu moézete do videa pridat dalsie
vrstvy, ako napriklad text, ndlepky, zvuk a jazyk.
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Doladenie: Nazov

Ak chcete pridat nazov, vyberte moznost Text a potom
zadajte text. Vyberte pismo a farbu textu. Ak chcete, aby
sa text zobrazoval na ¢iernom pozadi, staci na zaCiatok
pridat Cierne video.

Jemné doladenie: Komentar/hlas mimo kamery

Hlasova nahravka ma vlastnu zvukovu stopu (fialova).
Rovnako ako pri ostatnych videoklipoch mézete orezat
zaciatok a koniec, odstranit nechcené casti a upravit
hlasitost.

5. VIDEO

Doladenie: Rozpravanie/jazyk mimo kamery

Ak chcete pridat komentar mimo kamery, vyberte
moznost Nahrat a potom prejdite na miesto, kde sa ma

komentar zacat. Vyberte moznost Spustit pre nahravanie

a moznost Zastavit pre ukoncenie nahravania.

Jemné doladenie: Hudba/zvuky

Ak chcete pridat hudbu alebo iné zvuky, vyberte v
hlavnej ponuke moznost Zvuk. KineMaster ponuka
bezplatnd hudbu. Pridajte si pozadovany zvuk
klepnutim na +. Ak chcete pouzit ind hudbu a
planujete publikovat svoje video, mali by ste pouzivat
iba hudbu s licenciou Creative Commons (CC).
Neporusujte  autorske prava skladatelov  ani
hudobnikov. Nedostante sa do pravnych problémov.
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Jemné ladenie: Zvukové stopy

Ked' pridate zvuk, zobrazi sa nova zvukova stopa (zelena).

Porovnajte stopy a v pripade potreby upravte Urovne
hlasitosti. M6zete tiez pridat klucové body na Upravu
urovni hlasitosti v klipe.

Bocné menu: Nastavenia projektu pre video

Rovnako ako v nastaveniach projektu pre zvuk, aj tu
mozete nastavit automatické prechody a odstupy pre
videoklipy.

Boéné menu: Nastavenia projektu pre zvuk

Nastavenia mozete upravit tak, aby sa prechody
zvukovych stép automaticky zobrazovali a stimovali.
Vdaka tomu budu prechody menej nahle. Prejdite do
bocnej ponuky a kliknite na koliesko. V ¢asti Zvuk
vyberte moznost Nastavenia projektu.

Bocné menu: Zobrazit

V boc¢nom menu si moZete upravit zobrazenie asovej
osi a funkciu prehravania. Tlacidlo Prehrat umozniuje
zobrazit upravené video na celej obrazovke.
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5. VIDEO

Bocné menu: Zdielat Export: Rozlienie, snimkova frekvencia, bitova rychlost

Po dokoncéeni Upravy videa ho musite exportovat z Teraz sa musite rozhodnut o parametroch exportu.

aplikacie. Vyberte tlacidlo Exportovat v pravom hornom Vyberte rozlisenie, napriklad HD alebo SD. Vyberte

rohu obrazovky. snimkovu frekvenciu, napriklad 25 (PAL). Upravou bitovej
rychlosti si vyberiete kvalitu videa. Cim vyssia je bitova
rychlost, tym lepsia je kvalita, ale aj vacsi je vas video
subor. Vyberte Exportovat.

Export: Bezplatna verzia s vodoznakom Exportovat: Ulozit video

Ak pouzivate bezplatnd verziu KineMaster, mozete V zavislosti od zvolenej kvality a dizky videa méze export a

exportovat iba video s vodoznakom. Ak chcete ulozenie videa do mobilného telefénu trvat niekolko
pokracovat, vyberte moznost Preskocit. minut.
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POKYNY

Hra — po scramble

.Post scramble* je vhodny na Uvodné stretnutie. Poskytuje
vhlad do aktudlnych otdzok a predchadzajucich skidsenosti
Ucastnikov Skolenia a mozno ho prisposobit réznym témam
a otazkam.

VYSVETLENIE HRY

Umiestnite stolicky do kruhu a nechajte vsetkych sadnut si,
¢im vytvorite velkd skupinu pouzivatelov socidlnych médii.
VSetky miesta by mali byt obsadené. Postavte sa do stredu
kruhu a vysvetlite, Ze osoba v strede je jedina, ktord moze
nieco ,zverejnit" (spravu, informaciu alebo komentar) tak, ze
to vyslovi nahlas. ,Prispevky” by mali pouzivat jazyk, ktory sa
bezne pouziva na socidlnych sietach. Povedzte svoj
Jprispevok” nahlas a potom poziadajte pouzivatelov
socialnych meédii, aby nan reagovali. Kazdy, kto chce
reagovat, musi vstat zo svojich stolic¢iek a najst si novud aspon
o dve stolicky dalej od tej, na ktorej sedel. Vy, ako osoba,
ktorad prispieva, sa snazite rychlo obsadit jedno z volnych
miest, aby jedna osoba zostala bez miesta. Tato osoba teraz
musi reagovat na pévodny prispevok ,paci sa mi to" alebo
,nepaci sa mi to" (palec hore alebo dole) a ,zverejnit" novy
komentar alebo reakciu na pdvodny prispevok. Ostatni
reaguju znova a tak dalej.

Vy alebo osoba uprostred mobzete kedykolvek zastavit
prebiehajucu konverzaciu® a nahradit ju novym
Jprispevkom®. Hru ukoncite, ak si myslite, Ze sa Ucastnici
nudia alebo ak sa hra vymyka spod kontroly.

Mozny prispevok na zaciatok hry:

,10 je to, o na peniazoch milujem: Ziadne emacie,
Ziadne slzy, len realita.”

Variacia: Obohatte hru tak, ze ,referentovi* date pokyny, aby
kladol otazky alebo uvadzal vyjadrenia, ktoré sa tykaju
sklsenosti a znalosti skupiny o socialnych sietach. Vsetky
otazky by mali byt formulované tak, aby sa na ne dalo
odpovedat ,ano“ alebo ,nie", a vyjadrenia by mali byt
formulované tak, aby uUcastnici mohli ,suhlasit” alebo
.nesuhlasit”. VSetci Ucastnici, ktori odpovedia ,ano* alebo
,SUhlasim®, musia vstat a ndjst si novu stolicku, zatial ¢o
ostatni zostavaju sediet.

Mozné otazky tykajlce sa sklUsenosti so socidlnymi

médiami: — Zverejiujete fotografie? - Neznasate, ked'

niekto iny zverejni vasu fotografiu? — Mate na Facebooku
viac ako 1000 priatelov?

Mozné tvrdenia o sociadlnych sietach: — Je dobré, Ze vsetky
spravy mozete ziskat cez Facebook. — Kybersikana je na
vzostupe. — Je dobré, ze WhatsApp zdiela Udaje s
Facebookom.
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PRACOVNY LIST

Facebook: sukromny alebo verejny?

Ciele Skdmanie charakteristik socialnych
médii; rozpravanie o Sirokej skale,
udrzatelnosti a dynamike socialnych
sieti; vyvodzovanie zaverov o vlastnom

spravani na socidlnych sietach

Trvanie 2 hodiny

Skontrolujte  pocitaC a internet;
pripravte si priklady z Facebooku,
ktoré ilustruju sukromie a publicitu
(obrazky, prispevky, obsah); stiahnite si
a vytlacte alebo skopirujte pracovné
listy.

Priprava

Materialy Pracovné listy ,Kontrola profilu®

A - D, papier na flipchart, pera

Metody Brainstorming s celou
skupinou, skupinova praca,

online vyskum, prezentacia

Technoldgia Pocitac, internet, smartféony, USB

klag, projektor (ak je to mozné)

BRAINSTORMING — FACEBOOK A JA | 30
MIN., INDIVIDUALNA PRACA, CELA SKUPINA

Pripravte si sStyri listy flipchartu s otazkami o
predchadzajucich vedomostiach Ucastnikov skolenia a ich
nazoroch na Facebook a zaveste ich do réznych rohov
miestnosti.

— Preco pouzivate Facebook?

— Aké aktivity mate na Facebooku najradsej?

— Aky druh obsahu a aky konkrétny obsah zdielate na
Facebooku?

- Co na Facebooku nenavidig?

Poziadajte ucastnikov Skolenia, aby napisali svoje odpovede
na kazdy plagat, ale aby pri tom nehovorili. Ked' skoncia,
opytajte sa ich na ich odpovede: - Viete vysvetlit toto
tvrdenie? Viete uviest priklady? Preco sa tak citis?

Pocas diskusie mozete pridat dalsSie otazky o témach, ktoré
vas zaujimaju, napr.: — Kolko priatelov mate na Facebooku?
— Ako sa rozhodujete, Ci niekoho pridate?

— Ako casto ste na Facebooku?

— Kol'ko ste mali rokov, ked'ste sa pridali?

6.1 BEZPECNOST A OCHRANA
SUKROMIA NA INTERNETE

FACEBOOK: SUKROMNY ALEBO VEREJINY?
| 20 MIN., CELA SKUPINA

Zacnite diskusiu otazkou, ktoru ucastnikom skolenia
polozite: — Povazujete obsah, ktory zdielate na

<u

Facebooku, za ,verejné" alebo ,sukromné“?

Ucastnici $kolenia zistia, Ze na tuto otdzku nie je také
jednoduché odpovedat, pretoze neexistuje jedna jedina
odpoved, ktora by platila pre kazdého. To, Ci sa nieco
povazuje za sukromné alebo verejné, zavisi od osoby, ktora
na otazku odpoveda, od limitov osobného sukromia, poctu
priatelov, nastaveni sukromia a dalSich faktorov.

Poziadajte Ucastnikov Skolenia, aby si definovali viastné
hranice siukromia. Nevahajte a ukazte priklady profilov na
Facebooku, obrazkov a komentarov, aby ste rozprudili
diskusiu.

Tip: KedZe ide o osobnu a citlivd tému, vietky priklady z
Facebooku by mali pochadzat od pouzivatelov, ktorych
nikto osobne nepozna.

FACEBOOK: KONTROLA PROFILOV | 40 MIN.,
SKUPINOVA PRACA NA ROZNE TEMY

Rozdelte ucastnikov Skolenia do Styroch skupin. Kazda
skupina skima jednu zo Styroch konkrétnych tém o
Facebooku: sukromné obrazky, zdielany obsah, informacie o
pouzivateloch a dynamika siete. Dajte kazdej skupine
pracovny list k jej téme a nechajte ich prihlasit sa na
Facebook. Mézete nechat skupiny, aby si témy vybrali, alebo
ich poziadat o Zrebovanie. PocCas fazy skupinovej prace sa
prechadzajte a ponukajte Ucastnikom skolenia individualnu
podporu pri ich vyskume a v pripade potreby aj dalSiu
pomoc.

PREZENTACIA: KONTROLA PROFILOV |
30 MIN., PREZENTACIA

Kazda zo sStyroch skupin prezentuje vysledky svojho
online vyskumu. Pre vacsie skupiny je uzito¢ny projektor
na premietanie prikladov na stenu. Velmi malé skupiny
sa mozu namiesto toho pozerat na tu istd obrazovku
pocitaca. Poziadajte ostatné skupiny, aby po kazdej
prezentacii poskytli spatnu vazbu, kladli otazky a pridali
svoje nazory. Pripomente Ucastnikom, ze spatna vazba
vzdy zacina pozitivnym aspektom.

Po faze spatnej vazby sa Ucastnikov skolenia opytajte, k
akym zaverom, ak nejaké, dospeli ohladom svojich buducich
aktivit na Facebooku.
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PRACOVNY LIST

Stanica A | Kontrola profilu:
Sukromné fotografie
ULOHA

Prihlaste sa na Facebook. Teraz si prezrite rézne profily
pouzivatelov Facebooku, ktoré ste nikdy predtym nevideli.
Pozrite sa na sukromné fotografie, ktoré zverejnili alebo
zdielali. Pokuste sa identifikovat rézne kategodrie obrazkov
(ako napriklad selfie, priatelia a rodina,

Aké kategodrie pre sukromné fotografie ste identifikovali?

party, jedlo, praca, krajina, mémy a politické posolstva,
humor, in€). Ulozte si a premenujte jeden zmysluplny
alebo posobivy priklad z kazdej kategodrie, ktory budete
moct prezentovat svojim kolegom v skole.

Aké posolstva mozete rozoznat z tychto siukromnych
fotografii?

ULOHA

Teraz podrobne analyzujte obrazky, ktoré ste si ulozili.
KedZe vsetky obrazky maju vyznam a prenasaju informéacie
bez pouzitia jazyka, kazdy sukromny obrazok na
Facebooku poskytuje informacie o osobe a jej okoli
kazdému, kto je na Facebooku (ak je profil nastaveny ako
verejny”) — Casto bez vedomia danej osoby. Doplite
tabulku. Aké informacie a posolstvo moézete z fotografii
vyvodit? Aka bola vasa

Ukazkovy obrazok Sprava (stru¢nad)

Nasa emocionalna
reakcia (struc¢ne)

emociondlna reakcia? Ohodnotte svoje priklady podla
emocionalnej kvality a Urovne sukromia. Cim vy&sie skoére,
tym vyssia je (nedmyselnd) informacna kvalita obrazka a tym
sukromnejsi je obsah a posolstvo.

Skore ochrany
sukromia (1-10)

Skdére emocionalnej
kvality (1-10)
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PRACOVNY LIST

Stanica B | Kontrola profilu:
Zdielany obsah

ULOHA

Prinlaste sa na Facebook. Teraz si prezrite rézne profily
pouzivatelov na Facebooku, ktoré ste nikdy predtym
nevideli. Skontrolujte osobné informacie, ktoré zverejnili
alebo zdielali. Pokuste sa identifikovat rézne kategoérie
obsahu (ako napriklad laska, zivotny styl, jedlo,

Aké kategodrie obsahu ste identifikovali?

6.1 BEZPECNOST A OCHRANA
SUKROMIA NA INTERNETE

cestovanie, socialne otazky, politika, ekonomika,
technolégie atd.) Vyberte si jeden pbsobivy priklad pre
kazdu kategédriu, ktory predstavite svojim spoluziakom.
Ulozte si priklady zvacsenim pohladu, vytvorenim snimky
obrazovky a ulozenim snimky obrazovky pod jedinecnym
nazvom.

Aké posolstva dokazete rozoznat z tohto zdielaného
obsahu?

ULOHA

Teraz podrobne analyzujte svoje priklady. Zdielany obsah
vzdy poskytuje informacie o konkrétnych zaujmoch osoby,
ktord ho zverejnuje, a modze ho vidiet ktokolvek na
Facebooku (ak je profil nastaveny ako ,verejny“) — Casto
bez vedomia danej osoby. Vyplnte tabulku. Aké
informacie a posolstvo moézete z vasich prikladov vyvodit?
Aky by mohol byt Ucel pouzivatela?

Ukazkovy obsah Sprava (stru¢na)

Aky by mohol
byt ucel?

AkU poziciu ste zaujali pri zverejfiovani tychto informacii?
Aky to pre vas ma vyznam? Ohodnotte svoje priklady,
zhodnotte, nakolko je obsah zaujimavy pre vas ako
externého pozorovatela a Urover stkromia. Cim vyssie skore,
tym vacsi je vas zaujem o obsah a tym sukromnejsi ho
povazujete.

Skére ochrany
sukromia (1-10)

Skore Urovne
zaujmu (1-10)
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PRACOVNY LIST

Stanica C | Kontrola profilu:
,O nas"

ULOHA

Prinlaste sa na Facebook. Teraz si prezrite rézne profily informacie v réznych kategériach. Doplnte tabulku nizsie
pouzivatelov Facebooku, ktoré ste este nikdy nevideli. uvedenim informacii, ktoré Facebook pozaduje od svojich
Pozrite si informacie, ktoré ndjdete v sekcii ,0 nas" pre pouzivatelov, a ohodnotte, nakolko su tieto informacie pre
¢lenov Facebooku, kde Facebook ziada pouzivatelov o vas zaujimavé.

poskytnutie osobnych udajov.

Kategorie na Facebooku Skore Urovne zaujmu

(1-10)

Kategorie na Facebooku Skére Urovne zaujmu

(1-10)

Kazda informacia, ktord pouzivatelia Facebooku uvedu v
sekcii ,0 mne*, je ako dielik skladacky. Dohromady tieto
dieliky odrdzaju osobnost pouZivatela (prijemny, vtipny,
agresivny atd.), Zivot (Skola, rodné mesto, vzdelanie, priatelia,
sexualna orientacia atd.) a Specifické zaujmy (politika, Sport,
film, hry atd). Ktokolvek na Facebooku moze tieto
informacie pouzit alebo predat, aby ziskal viac ¢i menej
podrobnu predstavu o pouzivatelovi (ak je profil nastaveny
ako ,verejny*) — casto bez vedomia danej osoby.

Pouzivatelské meno

Nas dojem z neho/nej, jeho/jej zivota a zaujmov

ULOHA

Teraz najdite niekolko pozoruhodnych prikladov
pouzivatelov Facebooku, ktorych informacie v sekcii ,0 mne*
vam davaju jasnu predstavu o tom, kto su. Vyberte si tri
profily, ktoré vykazuju velké rozdiely \Y
praci/mieste/hudbe/knihdach/oblibenych  polozkach atd.
Ulozte si tieto profily (alebo odkazy na profily), aby ste ich
mohli prezentovat ostatnym ucastnikom Skolenia. Opiste
dojmy, ktoré mate o pouzivateloch, a udelte im body. Cim
vyssie skore, tym Vvacsi je vas osobny zaujem o profil
pouzivatela.

Skore (1-10)
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PRACOVNY LIST

Stanica D | Kontrola profilu:

Dynamika siete
ULOHA

Prihlaste sa na Facebook. Teraz si prezrite rézne profily,
konverzacie, lajky a komentare pouzivatelov Facebooku,
ktoré ste nikdy predtym nevideli. Preskimajte rozne
dynamiky, ktoré moézu vzniknut vdaka sietovému
charakteru Facebooku po urc¢itom...

Aké druhy dynamiky ste identifikovali?

6.1 BEZPECNOST A OCHRANA
SUKROMIA NA INTERNETE

niekto zverejnil alebo zdielal obrazok, video, spravu alebo
odkaz. Skuste identifikovat rézne kategdrie dynamiky,
napriklad pocet lajkov, zdielani, komentarov, hadok,
nesuhlasov alebo urdzok a ako rychlo boli zverejnené.

Co si myslite, Ze by mohlo spésobit rézne typy dynamiky?

ULOHA

Vsetok obsah zverejneny na Facebooku sa da zdielat a
moze si vytvorit vlastnd dynamiku. Skuste najst priklady
obsahu, ktory viedol k zivej vymene medzi pouzivatelmi.
Vyhladajte vsetky druhy obsahu: konverzacie, obrazky,
odkazy, vided atd. Kolko lajkov ziskal kazdy typ obsahu?
Kolko komentarov? Aké typy komentarov? Vyberte si pat
réznych prikladov, ktoré chcete prezentovat ostatnym.
Ulozte si svoje priklady zvacsenim zobrazenia, vytvorenim
snimky obrazovky a ulozenim snimky obrazovky pod
jedine¢nym nazvom.

Priklad Téma obsahu

(strucne)

Nasa emociondlna
reakcia (stru¢ne)

Vyplnte tabulku a ohodnotte svoje priklady. Niekedy
prispevky vyvolavaju velmi dynamické reakcie, ale tieto
reakcie su destruktivne, ako su urazky, vyhrazky alebo
Sikanovanie. V tomto pripade je kvalita dynamiky nizka. Iné
prispevky vyvolavaju reakcie, ktoré tému dalej rozvijaju
pozitivnym a kreativnym spdsobom. Ide o vysoko kvalitnu
dynamiku, ktora prindSa prispevku pridand hodnotu.
Zhodnotte kvalitu dynamiky pre pat prikladov, ktoré ste si
vybrali. Cim vy&8ie skoére, tym wy&siu kvalitu dynamiky
komentarov povazujete za vyssiu.

Dévody kvality
dynamiky

Skore kvality
(1-10)
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PRACOVNY LIST

Co sa deje? Pre¢o sme na socidlnych sietach?
Skuto¢né meno:
Meno na Facebooku:

Nazov na Instagrame:

Nazov na Twitteri:

Dalsie nazvy profilov na socialnych sietach:

1. PreCo pouzivate socialne média? Zvyraznite dva
najddlezitejsie dévody.

Skuto¢né meno:

Meno na Facebooku:

Nazov na Instagrame:

Nazov na Twitteri:

Dalsie nazvy profilov na socialnych sietach:

1. PreCo pouzivate socialne média? Zvyraznite dva
najddlezitejsie dévody.

2. Ako komunikujete na socialnych sietach (sikromne)
spravy, prispevky, aktualizacie statusov, vytvaranie

pribehov, lajkovanie, komentovanie, zdielanie inych
prispevkov)? Zvyraznite to, €o je pre vas najddlezitejsie.

2. Ako komunikujete na socialnych sietach (sikromne)
spravy, prispevky, aktualizacie statusov, vytvaranie
pribehov, lajkovanie, komentovanie, zdielanie inych
prispevkov)? Zvyraznite to, €o je pre vas najdolezitejsie.

3. Aki dbleziti su pre vas vasi priatelia na socidlnych
sietach? Aké uspokojenie ti prindsaju?

3. Aki dbleziti su pre vas vasi priatelia na socidlnych
sietach?Aké uspokojenie ti prinasaja?

4. Kolko mas priatelov na socidlnych sietach? Kolkych
Z nich poznas v redlnom Zivote? Kolkych zo svojich
priatelov na socidlnych sietach by si naozaj nazval
priatelmi?

4. Kolko mas priatelov na socidlnych sietach? Kolkych
z nich poznas v redlnom Zzivote? Kolkych zo svojich
priatelov na socidlnych sietach by si naozaj nazval
priatelmi?
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6.1 BEZPECNOST A OCHRANA
SUKROMIA NA INTERNETE

PRACOVNY LIST

Riskantné?! Storyboard — fotostory

Riziko socialnych médii: Nazov:

Kde:

SZO:

Co:

Popis:
0 Zblizka 2 Stredny zédber Siroky zaber

Recové bubliny:

Kde:

SZ0:

Co:

Popis:

O Zblizka T Stredny zdber  Z Siroky zaber
Recové bubliny:

Kde:

SZO:

Co:

Popis:
O Zblizka T Stredny zéber T Siroky zaber
Recové bubliny:

Kde:

SZO:

Co:

Popis:

O Zblizka T Stredny zéber  Z Siroky zaber
Recové bubliny:

Kde:

SZO:

Co:

Popis:

O Zblizka T Stredny zéber I Siroky zaber

Recové bubliny:
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POKYNY

Expert na Facebooku

Nastavenia

Nastavenia zabezpecenia
Nastavenia a nastroje ochrany
osobnych udajov

Casova os a oznacovanie

Blokovanie

Hlasenie

Informacie

Priatelia

Stranky a informacné kanaly

Tvorba

Obrazky

Stranky

Udalosti

Skupiny

Ciele vzdelavania

Ako sa mézem bezpecne prihlasit a odhlasit a zabranit inym ludom v
prihlaseni sa do mdjho uctu?

Kto si moze pozriet moje veci? Kto ma moze kontaktovat? Kto ma moze
najst?

Kto moze pridavat veci na moju casovu os? Ako moézem spravovat znacky?

Ako mozem zablokovat urcitych pouzivatelov alebo ich pozvanky?

Ako mézem nahlasit inych pouzivatelov na Facebooku?

Ciele vzdelavania

Ako rozdelim priatelov do skupin? Aké maju prava?

Ako mozem najst informacie prostrednictvom stranok a informacnych
kanalov?

Ciele vzdelavania

Aké obrazky mézem zdielat? A o ostatni ludia na obrazkoch?

Ako mozem vytvorit stranku a ¢o s nou moézem

robit?

Ako mozem vytvorit udalost a ako ju spravovat?

Ako vytvorim skupinu a urcim, kto k nej ma pristup?
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CERTIFIKAT

Facebook expert

Meno

Nazov profilu na Facebooku

Na Facebooku od roku

Nastavenia

Nastavenia zabezpecenia

Nastavenia a nastroje

Toto je/Toto je ddlezité, pretoze...

ochrany osobnych Udajov

Casova os a oznacovanie
Blokovanie

Hlasenie

Informacie

Priatelia

Stranky a
informacné

Toto je dblezité, pretoze...

kanaly

Tvorba

Obrazky

Toto je dolezité, pretoze...

Stranky
Udalosti

Skupiny

Datum

Podpis

Urover vedomosti

1 2 13

0l 02 03

a1 02 03

a1 02 03

Urover vedomosti

11 12 13

0l 02 o3

Urover vedomosti

[11 [12 [13

Ol 02 03

a1 02 03

1 12 13
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PRACOVNY LIST

Storyboard — M§j nazor na socialne média

Vyhlasenie Napiste ho sem Nacrtnite alebo opiste obrazok, ktory ilustruje vase tvrdenie.
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6. Internet a socialne méedia

6.1 Bezpecnost a /
sukromie na internete

6.2 Dezinformacie a
filtrovacie bubliny
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PRACOVNY LIST

MGj kanal sprav na Facebooku ¢. 1

ULOHA
Aké informacie sa zobrazuju vo vasom spravodajskom kanali V nastaveniach vyberte moznost ,najnovsie". Spdsob,
na Facebooku? V tomto pracovnom harku preskimajte, aké akym sa to robi, sa ¢asto meni, preto vam odpordcame
prispevky sa nedavno objavili, odkial' pochadzaju, kto ich s vyhladat si online, ako to modzete urobit hned' teraz.
vami zdielal a aké informacie obsahuju. Ak sa chcete vyhnut Facebook automaticky prepne vase nastavenia spat na
zobrazovaniu iba ,najdolezitejSich sprav* z Facebooku vo Lhlavné spravy" po 24 hodinach alebo pri vasom dalsom
vasom spravodajskom kanali, zmente svoje preferencie. prihldseni. Vyhodnocujte jeden prispevok za druhym.

Ako sa prispevky zobrazuju vo vaSom spravodajskom kanali? Pozrite sa na svojich poslednych 50 prispevkov a spocitajte ich:

Od priatelov Prostrednictvom skupin Sponzorované

alebo stranok
Priame prispevky

Reakcie (lajk, komentar)
Zdielané

Oznacené

Aké prispevky sa zobrazuju vo vasom spravodajskom kanali. Prosim, spocitajte.

Od priatelov Prostrednictvom skupin Sponzorovaneé

alebo stranok
Sukromné prispevky, obrazky, ...

Propagacie, reklama

Zabava, humor

Bulvarne c¢lanky, klebety

Verejny zaujem/spravy

Aké pribehy alebo témy verejného zaujmu sa objavuju vo vasom spravodajskom kanali? Prosim, opiste.

Od priatelov Prostrednictvom skupin Sponzoro
alebo stranok vané

Po preskumani tychto prispevkov o témach verejného zaujmu, ktoré tri su pre vas najdolezitejsie a
preco (vase ,Top 3)?

1
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6.2 DEZINFORMACIE A FILTROVANE BUBLINY

PRACOVNY LIST

M@j kanal sprav na Facebooku ¢. 2
ULOHA

Preskimajte svoje ,3 najddlezitejsie” spravy a pre kazdu
spravu vyplite jeden formuldr, ako je uvedené nizsie. Pre
kazdu z vasich ,3 najddlezitejSich” sprav si zapiste odpovede
na tieto otazky: Aka je téma? O aky druh prispevku ide? Ako
sa dostal do vasho spravodajského kanala? Preco je pre vas
hodnotny? Aky uhol pohladu odraza? Suhlasite alebo
nesuhlasite s tymto nazorom? Aky ddveryhodny si myslite,
Ze je tento prispevok?

Priklad:

Téma: Volby Typ prispevku: Novinovy ¢lanok

X cez priatela O prostrednictvom O sponzorované
skupiny alebo stranky

Pre mna zaujimavé kvali...
T aktualnost O dopad C konflikt O novinka

_ blizkost J dosledok C vyznamnost X ludsky zaujem

Hladisko: Provladne

Z nesuhlasim O neutralny X suhlasim
Déveryhodnost pre mna: (1 = nizka | 5 = vysoka)

1 o2 o3 04 X 5

Pribeh 1 Téma:
Druh prispevku:

[0 cez priatela O prostrednictvom [0 sponzorovane
skupiny alebo stranky
Pre mna zaujimavé kvoli...

O aktudlnost O dopad C konflikt O novinka

O blizkost [ désledok C vyznamnost O ludsky zaujem
Hladisko:

O nesuhlasim O neutralny C suhlasim

Doéveryhodnost pre mna: (1 = nizka | 5 = vysoka)

m 02 C3 04 s
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Pribeh 2 Téma:
Druh prispevku:

[0 cez priatela O prostrednictvom [0 sponzorované
skupiny alebo stranky
Pre mna zaujimavé kvoli...

O aktudlnost O dopad ~ konflikt O novinka

O blizkost O désledok ZJvyznamnost O ludsky zaujem
Hladisko:

O nesuhlasim O neutralny Zsuhlasim

Déveryhodnost pre mna: (1 = nizka | 5 = vysoka)

01 o2 a3 04 as
Pribeh 3 Téma:
Druh prispevku:

O cez priatela O prostrednictvom [ sponzorované

skupiny alebo stranky
Pre mna zaujimavé kvoli...
O aktudlnost O dopad 1 konflikt O novinka
O blizkost [ dosledok T vyznamnost O ludsky zaujem
Hladisko:
O nesuhlasim O neutralny Z suhlasim
Doéveryhodnost pre mna: (1 = nizka | 5 = vysoka)
i a2 _3 d4 as
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6.2 DEZINFORMACIE A FILTROVANE BUBLINY

PRACOVNY LIST

Filtracna bublina
ULOHA

Porovnajte vysledky hodnoteni vasich spravodajskych
kanalov. Do akej miery su socialne siete ako Facebook
vhodnymi informacnymi kanalmi pre ludi, ktori chcu byt
informovani o najnovsSich  informaciach?  Pouzite
nasledujuce otazky ako wusmernenie vasej diskusie.
Zapiste si svoje odpovede a sformulujte kratke tvrdenia.

Otézka 1- Informacna brana | Ako alebo prostrednictvom koho sa k vdm na sociadlnych sietach dostéva vacsina
informacii? Kto urcuje, Co sa zobrazi vo vasom spravodajskom kanali? V ¢om sa to lisi od inych informacnych zdrojov,
ako su tradi¢né masmedia?

Otazka 2 - Typy pribehov | Aké druhy pribehov sa najéastejsie zobrazuju vo vasom spravodajskom kanali? Co robi vage
LTop 3" prispevky obzvlast zaujimavymi a dolezitymi pre vas?

Otéazka 3 - Priatelia, témy a nazory | Ako ovplyviuju stranky, ktoré ste oznacili ako ,Paci sa mi to“, a vas vyber priatelov na
Facebooku, aké informacie a nazory sa zobrazuju vo vasom spravodajskom kanali?

Otazka 4 - Famy a doveryhodnost | Ako Casto sa stretavate s informaciami, ktorym neddéverujete v porovnani s
doéveryhodnymi informaciami? Je prispevok, ktory s vami zdielal priatel, doveryhodnejsi ako iné prispevky?

Otazka 5 — Bublina filtra | Aké s mozné dosledky, ked pouzivatelia socidlnych médii dostavaju iba informacie, ktoré
filtruju ich digitalne siete a ktoré len potvrdzuju ich viastné zaujmy a presvedcenia? Aké opatrenia by ste mali prijat, ak
chcete byt dobre informovani?
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PRACOVNY LIST
Rozsah déveryhodnosti zdrojov na socialnych sietach

Preskimanie nasledujuceho typu zdroja socialnych médir:

Zaujmy Akeé su hlavné zaujmy ludi v tejto skupine? Aké témy prevazne pokryvaju informacie, ktoré uverejiuju?

Ucely Preco ludia v tejto skupine zverejiuju informacie na socialnych sietach? Aké su niektoré z ich moznych
zamerov?

Profesionalita Aka je kvalifikacia a odborna priprava ludi v tejto skupine na vytvaranie informacii a ich distribuciu
verejnosti?

Finan¢ny zaujem Zarabaju ludia z tejto skupiny peniaze za publikovanie informacii? Dostavaju zaplatené? Ak ano, za
co?

Rozsah déveryhodnosti

. Déveryhodny zdroj Nepresvedcivy zdroj . Neddéveryhodny zdroj
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6.2 DEZINFORMACIE A FILTROVANE BUBLINY

POKYNY

Skontroluj to! Overenie zdroja

Vyberte si zdroj zo svojho spravodajského kanala na
socialnych sietach, preskimajte ho a overte si ho. Urobte
si poznamky na flipchart.

— Nazov zdroja v ucte?

— Overeny Ucet (pozri odznak)?

— Profilovy a zadhlavny obrazok?

— Aké posolstvo obrazky vyjadruju?

- Co najdete v sekcii ,0 nas"? Kontaktné Udaje?

Adresa? Telefénne ¢islo? Webova stranka?

— Skontrolujte webovu stranku a jej sekciu ,O
nas*

—Vyhladajte zdroj na Googli, aby ste sa o nom
dozvedeli viac.

Stanica A Déveryhodny zdroj? Skontrolujte si to!

Stanica B Nejednoznacny zdroj? Skontroluj to!

Stanica C Neddveryhodny zdroj? Overte si ho!

Aké pocity vo vas vyvolavaju informacie z tychto zdrojov? Nakreslite do kruhov smajlika, zmatenu tvar alebo nahnevanu
tvar, aby ste vyjadrili svoje emocie.

Stanica A / Stanica B Stanica C / ™~

DW Akadémia MIL: Prakticka prirucka pre Skolitelov 219



PRACOVNY LIST

Kviz o dezinformaciach
Vyhlasenie statu

1. Fenomén dezinformacii nie je nic¢im novym. Dezinformacie sa objavili v bulvarnych
médiach a dokonca aj v seridéznych spravodajskych médiach.

2. Dezinformacie zvycajne nie su vytvarané zamerne ani s konkrétnym cielom.

3. Ked' pouzivatelia socidlnych médii iria nepravdivé informacie, zvy¢ajne si to uvedomuju.

4.Dezinformacie maju moc formovat verejnd mienku a dokonca ovplyvnit demokratické volby.

5. Bezni ludia si m6zu zarobit peniaze vytvaranim dezinformacnych webovych stranok a ich sirenim
nepravdivé informacie na socidlnych sietach.

6. Ked'su nepravdivé informacie vyvratené, uz nemaozu ovplyvnovat presvedcenia a postoje.

7. Chyry, ktoré sa nakoniec ukazu ako nepravdivé, maju tendenciu miznut rychlejsie ako tie, ktoré
ukazu sa ako pravdiveé.

8. Clanky zdielané priatelmi, ktoré vyzeraju, akoby pochadzali z legitimnej spravodajskej webovej
stranky, mozu byt pravdepodobne doveryhodny.

9. Ziskanie faktov, ktoré dokazuju, ze pochybna informacia je nepravdiva, je ovela efektivnejsie.

nez len povedat, ze to nie je pravda.

10. Studia vykonana v USA zhrnula schopnost mladych ludi posudzovat informacie o
internet jednym slovom: ,pochmurny*.

Pravda

Pravda

Pravda

Pravda

Pravda

]
Pravda

Pravda

Pravda

Pravda

Pravda

Falosné

Falosné

Falodné

Falosné

Falosné

L]

Falosné

Falosné

Falosné

Falosné

Falodné
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6.2 Dezinformacie a filtrovacie bubliny

PRACOVNY LIST
FAKT ALEBO KLAMSTVO?

ULOHA

Aktualne problémy: Pre kazdy problém pouzite jeden
ramcek: Napiste nadpis alebo uvedte klucové slova
opisujice tému; vystrinnite a roztriedte papieriky podla
Jpravda“, ,nepravda“ alebo ,polopravda“.

L ,
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pravda polovicna klamstvo

pravda
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POKYNY

Vyvracanie dezinformacii

Dbajte na to, ¢o zdielate!

Kto stoji za informaciami?
Analyza zdrojov

Aky je obsah? Analyza obsahu

Co hovoria ostatni?

Porovnajte a overte si

Odporucania webovych stranok
na overenie

— Predtym, ako zacnete vyvracat vymyslené pribehy, uistite sa, Ze nezdielate
nepravdivé informacie, dezinformacie a famy.

- Neparne nazvy domeén su zvycajne indikatorom informacii, ktoré su rovnako
neparne a zriedka pravdivé. Ak je nazov domény miernou variaciou znamej
spravodajskej webovej stranky, zvyCajne to znamena, ze webova stranka, na ktorej
sa nachadzate, je faloSnou verziou pévodného déveryhodného zdroja. Napriklad
webova stranka americkej medidlnej organizacie ABC ma& URL adresu
http://abcnews.go.com. Dezinformacnd webova stranka bola vytvorend s URL
adresou http://abcnews.com.co. Medzitym bola odstranena. Ak sa v nazve domény
nachadzaju slova ,blogger”, ,tumblr’ alebo ,wordpress”, webovad stranka je
pravdepodobne skér osobny blog nez spravodajska stranka.

— Pozrite si sekciu ,0O nas“ na webovej stranke alebo pouZite vyhladavac¢ na
vyhladanie informacii o webovej stranke. Dalsie informacie o webovych strankach
alebo zdrojoch sprav mézete najst aj na strankach ako Wikipedia.com.

— Ak webova stranka nema stranku alebo sekciu ,,O nas”, mohlo by to naznacovat,
Ze nie je legitimna.dobry zdroj informacii. Ak nie si uvedené mena autorov a
neexistuje dokaz o ich existencii, malo by to spochybnit presnost spravy alebo
doéveryhodnost tohto zdroja. Vyzaduje si to dalsi vyskum.

— Zhodnotte obsah. Myslite si, Zze je spravodajstvo presné? Su fakty, mena a cisla
spravne? Je pribeh podavany bez zaujatosti? SU prezentované vsetky relevantné
aspekty a stranky témy?

— Ak sprava vyvolava silné emadcie hnevu alebo strachu, autor sa mdéze snazit
vyvolat emocionalnu reakciu. Profesionalni novinari sa zvycajne nesnazia
manipulovat s emaociami publika. Overte si, ¢i rovnaké informacie nezavisle od seba
uviedli aj iné zdroje.

— Analyzujte pouzZivanie jazyka. Ak text obsahuje vela pravopisnych chyb, velmi
emotivne slova alebo dokonca nadavky, pravdepodobne ho needitoval
profesionalny novinar.

- Analyzujte webdizajn. ZIly webdizajn alebo webova stranka, ktord pouziva VSETKY
VELKE PISMENA, méze naznacovat Ze zdroj nie je déveryhodny a ze informacie je
potrebné overit.

— Pouzivaju titulky a ¢lanky senzacny alebo provokativny jazyk? Ak ano, mézu byt
clickbait.

— Pouzite vyhladavace na zistenie, i su informacie pravdivé alebo nepravdivé.

— Skontrolujte, ¢i tieto informacie zverejnuju aj renomované spravodajské média. Za
normalnych okolnosti by malo o téme alebo udalosti informovat viacero zdrojov
nezavisle od ostatnych. To znamena, Ze tieto zdroje sa pravdepodobne navzajom
nekopirovali. Vzdy je najlepsSie mat viacero zdrojov informacii, aby ste ziskali rézne
pohlady a uhly pohladu na dany pribeh.

— Overte fotografiu jej presunutim mysou do Obrazkov Google alebo ju
skontrolujte pomocou tineye.com. Toto zobrazi, ¢i bola fotografia publikovana
inymi médiami a ¢i bola pripadne nasnimana v inom kontexte alebo bola pouzita
na ilustraciu inej témy.

Skontrolujte, i tieto alebo podobné webové stranky funguju vo vasej krajine
alebo regione

- en.wikipedia.org/wiki/List_of_fake_news_websites — snopes.com (overovanie a
vyvracanie ¢lankov) — truly.media (platforma na spolocné overovanie)

— politifact.com (rychla kontrola tvrdeni a ¢lankov)

— hoax-slayer.net (vyvracanie faloSnych sprav a analyza ¢lankov)

—tineye.com (spatné vyhladavanie obrazkov na kontrolu pévodu fotografie)
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PRACOVNY LIST

Diskusna relacia: Scenar a ulohy

Scenar

V ,Republike Ebonia“ (ROE) sa dve hlavné politické strany
pripravuju na nadchadzajuce prezidentské volby.
VlIddnucou stranou je ,Stretristickd strana“ (CEP). Jej
kandidat H. Lee je novou tvarou na politickej scéne.
Kandidatom opozi¢nej strany ,Strana proti chudobe* (APP)
je A. Miller. Prieskumy verejnej mienky ukazuju, ze obe
strany suU u voli¢ov rovnako popularne. To vyvolava obavy
medzi clenmi CEP, ze ich kandidat nebude schopny
presvedcit volicov a Ze CEP bude po mnohych rokoch pri
moci odvolana.

Obyvatelia Ebonie nadsene diskutuju o volebnej kampani na
socidlnych sietach. Niektori pouzivatelia vehementne
podporuju CEP, ini APP. Ale od minulého tyZzdna sa diskusia
zmenila. Na socidlnych sietach sa objavili obvinenia, ze A.
Miller tajne podporuje paramilitarne jednotky v susednej
JAladii“. Podla tychto sprav planuje mobilizovat tieto
paramilitarne sily, aby zvrhli viadu, ak APP prehra volby. V
poslednych droch sa tieto pribehy rychlo stali viralnymi.

Ulohy

6.2 DEZINFORMACIE A FILTROVANE BUBLINY

Zatial ¢co CEP k tejto otazke mlci, APP tvrdi, Ze spravy su
dezinformacie a ludia by im nemali verit. Dnes rano
mainstreamové meédia ,C11* tieto spravy wvyvratili. CIl
poskytla dékazy o tom, Ze obvinenia boli nepravdivé a ze
publikum bolo oklamané. Mnoho ludi vSak stale neveri, Ze
obvinenia sU nepravdivé. Neustale Siria konSpiracné tedrie a
pouzivaju socialne média na vyjadrenie svojho strachu z
vojenského prevratu.

Kedze ide o takuto vybusnu tému, C11 sa rozhodla dnes
vecer vytvorit diskusnu relaciu o dezinformaciach na
socialnych sietach. Stanica pozvala zastupcov dvoch
opozicnych politickych stran, pouzivatelov socialnych médii,
tvorcov médii a jedného socidlneho vedca, aby sa zapojili do
diskusie. C11 dufa, Ze sa im podari vysvetlit rychle Sirenie
dezinformacii na socidlnych sietach, prediskutovat mozné
dosledky pre spoloc¢nost a nacrtnut individualne
zodpovednosti voci verejnosti.

Popiera, ze by CEP pribeh vymyslela, hoci z jeho Sirenia profituje. Vyzyva pouzivatelov,

Politik vladnej strany CEP
nepravdivy.

aby boli kriticki. Zdéraznuje, ze neexistuje ziadny dbékaz o tom, ze je pribeh

Popiera, ze pribeh je pravdivy. Tvrdi, Ze je vymysleny s cielom zdiskreditovat stranu a

Politik opozic¢nej strany APP

zabranit jej vo vitazstve vo volbach. Podozrieva clenov viadnej strany, zZe jej

podporovatelom nariadili Sirit podvodné spravy.

Novinar v masmédiach

Pouzivatel socialnych médii,
ktory podporuje vladu

Zdoéraznuje rozdiely medzi dezinformaciami a skutoénymi spravami. Ziada, aby
pouzivatelia socidalnych médii prestali zdielat informacie bez rozmyslania. Tvrdi, Ze
[udia by mali dodrziavat rovnaké etické Standardy na socidlnych sietach, aké
pouzivaju profesionalni novinari, ako napriklad overovanie informacii pred ich
zverejnenim.

Tvrdi, Ze tieto spravy len posilfiuju jeho/jej odhodlanie volit viddu, bez ohladu na to,

Ci suU pravdivé alebo nie.

Pouzivatel socialnych médi,
ktory podporuje opoziciu

Majitel socialnej siete

Tvrdi, Ze spravy sU vymyslené a ze za nimi stoji vladna strana. Argumentuje, ze
podvod je zrejmy a Zze mu veria len hlupaci. Ziada, aby média tento pribeh vyvratili.

Zdbraznuje, ze socialne média su len platformou pre obcanov, aby sa mohli slobodne
vyjadrovat bez akejkolvek cenzury. Pripusta, Zze je lahké zneuzit socidlne média na
Sirenie fam, propagandy a dezinformacii. Vyjadruje ochotu bojovat proti
dezinformaciam.

Socialny vedec

Tvrdi, ze dezinformacie nie su ni¢im novym a vzdy sa pouzivali na ziskanie moci a
zarabanie penazi. Vysvetluje, preco sa dezinformacie zameriavaju na emacie ako hnev
alebo strach a preco sa Siria na socidlnych sietach. Vyzyva ludi, aby sa stali medialne
gramotnymi.
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Moderovanie diskusnej relacie

Téma

Hostia

Hostitel

Diskusna relacia

+AkU skodu spdsobuje dezinformacia?*

Provlada

- Politik
— Pouzivatel socidlnych médii

Pro opozicia

Priprava predstavenia

Pocas predstavenia

Zaciatok: Uvod
minuty
1. kolo: Otazky

a odpovede
minuty

- Politik

- Pouzivatel socidlnych médii
— Novinar

- Maijitel socidlnej siete

— Socialny vedec

— Ziskajte informacie o téme
— Ziskajte informacie o svojich hostoch

— Naplanujte a strukturujte svoju relaciu(klicoveé aspekty, ¢as)

- Pripravte si klicové otazky pre kazdého hosta

— Budte neutralni a nikdy nevyjadrujte svoj vlastny nazor.
— Nechajte kazdého hovorit, riadite si ¢as a preruste ho, ak
host hovori prilis dlho alebo neodpoveda.

— Budte zdvorili, ale vytrvali.

— Nebojte sa kontroverzii medzi hostami.

- Privitajte publikum, predstavte sa a tému z diskusnej relacie

— Privitajte a predstavte svojich hosti a stru¢ne im vysvetlite
preco boli pozvani do diskusie

— Dajte kazdému Sancu vyjadrit sa tym, Zze sa opytate kazdého

hosta kratka otazka.

— Naplanujte si, koho sa chcete opytat na ktory aspekt témy.
Zacnite s jednoduchymi aspektmi a pri prechode k
zlozitejsim problémom vedte publikum.

2. kolo: Diskusia

minuty

— Nechajte svojich hosti diskutovat medzi sebou. Poziadajte
sUperov, aby obhajovat svoje nazory.

— Nezasahujte prilis ¢asto, ale dbajte na to, aby ste nestratili
kontrolu situacie. Uistite sa, ze sU zahrnuté vsetky relevantné
aspekty.

— Pozorne pocuvajte, pytajte sa doplnujuce otazky alebo
predstavujte aspekty ktoré posunu diskusiu do dalsej fazy.

Koniec: Zaver

minuty

—Jasne dajte najavo, Ze diskusna relacia sa blizi ku koncu.
— Zhrnte jednotlivé aspekty diskusnej relacie. Snazte sa
zhrnut problémy, ktoré mozu byt stale nevyriesené.

- Poziadajte hosti o zavere¢né vyhlasenie/zavery/tipy.

— Podakujte publiku a hostom.
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DW Akademie je centrom Deutsche Welle pre medzinarodny
rozvoj médii, zurnalistické vzdelavanie a prenos vedomosti. Nase
projekty posilAuju ludské pravo na slobodu prejavu a
neobmedzeny pristup k informaciam. DW Akademie umozniuje
[udom na celom svete robit nezavislé rozhodnutia na zaklade
spolahlivych faktov a konstruktivneho dialégu.

DW Akademie je strategickym partnerom nemeckého
Federalneho ministerstva pre hospodarsku spolupracu a rozvoj.
Dostavame tiez financné prostriedky od Federalneho
ministerstva zahrani¢nych veci a Eurdpskej Unie a pdsobime v
priblizne 50 rozvojovych krajinach a rozvijajucich sa
ekonomikach.
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